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INTRODUGAO

1. INTRODUGCAO E CONTEXTUALIZACAO

A APRO - Associacao Brasileira da Producao de Obras Audiovisuais - é, historica-
mente, uma entidade comprometida com a valorizagdo da producao independente
nacional, a defesa dos direitos das produtoras e a promogao de um ambiente ético,
criativo e sustentavel para o setor audiovisual brasileiro. Diante da ascensao expo-
nencial das tecnologias de Inteligéncia Artificial (IA) e de seus efeitos transversais
sobre todas as cadeias produtivas, inclusive a audiovisual, torna-se imprescindivel
que a APRO se posicione institucionalmente.

A Inteligéncia Artificial ndo é um fenémeno abstrato, futuro ou isolado. Trata-se de
uma transformacao profunda e irreversivel, que ja impacta as formas de criagao,
producao, distribuicao e consumo de conteudos audiovisuais. Neste cenario, a
auséncia de posicionamento por parte das entidades representativas do setor pode
significar a perda de protagonismo no debate publico e na definicdo dos paramet-
ros que orientardo o uso ético, responsavel e estratégico dessas ferramentas.

Reconhecendo a complexidade e a velocidade desse processo, a APRO constituiu
um Grupo de Trabalho (GT) dedicado a estudar os impactos da IA na producao au-
diovisual, com especial atencao as implicagdes legais, éticas, sociais e econdmicas.
Participaram do GT: Bruno Pedroza | Broders; Cristina Lopes | Conspiracao Filmes;
Gabriel Nobrega | Vetor Zero; Hugo Janeba | Mixer; Luciano Mathias | Insula Al;
Thomas Frenk | O2 Filmes; Vinicius Terranova | Barry Co./ Spritz.Al; Wal Tamagno |
Love.

O processo contou ainda com contribui¢des dos advogados Mateus Basso e Mar-
cos Felipe de Albuquerque Oliveira (OLBA Advogados), e de José Mauricio Fitti-
paldi, Gustavo Afonso Campanili e Priscila Akemi Beltrame (CQS/FV Advogados),
cuja participacdo colaborativa enriqueceu a construcao deste material.

O presente texto é fruto, entao, dessas discussdes e tem como objetivo expressar

o entendimento coletivo construido pelo grupo, que foi ratificado pelo Conselho da
APRO, como posicionamento oficial da entidade.
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2. A REVOLUGAO IRREVERSIVEL DA IA E OS DESAFIOS ATUAIS

A Inteligéncia Artificial representa uma mudanca estrutural no modo como a socie-
dade cria, consome e se relaciona com a informacgao e a cultura. Seu impacto ja se
faz sentir em diversos setores da economia, incluindo o marketing, o entretenimen-
to, a publicidade e, de forma crescente, na prépria industria audiovisual. Clientes

e agéncias vém integrando essas ferramentas aos seus fluxos internos, enquanto
plataformas digitais e mercados internacionais impdem novas dindmicas de com-
peticao.

Diante disso, o uso de IA na produc¢éo audiovisual nao é uma hipétese futura,

mas uma realidade presente - irreversivel, inadiavel e que transcende as decisdes
isoladas de qualquer produtora. O debate que se impde, portanto, nao é se o setor
ira ou nao utilizar a IA, mas como, em que medida, com quais critérios e com que
responsabilidade ela sera integrada aos processos criativos e produtivos.

Nesse contexto, a auséncia de regulacio especifica e a assimetria de informacgdes
entre produtoras, clientes, plataformas tecnolégicas e consumidores colocam as
empresas de producdo audiovisual em posicao vulneravel. A pressao por eficiéncia,
reducdo de custos e prazos, combinada a opacidade das ferramentas e a velocidade
de adocgao por outros elos da cadeia, exige que as produtoras atuem com discerni-
mento, responsabilidade e clareza estratégica.

E nesse cenério que a APRO reconhece a urgéncia de orientar o setor. O desafio
nao esta em aderir ou rejeitar a IA, mas em construir principios, parametros e sal-
vaguardas que permitam sua incorporacao ética, segura e criativa. A revolugao tec-
noldgica é irreversivel, mas a forma como o setor ira enfrenta-la definird ndo apenas
sua sustentabilidade econdmica, mas também a centralidade do trabalho humano
e a integridade da criagdo audiovisual.

Cabe, portanto, a APRO exercer seu papel institucional de lideranca e articulagao.

E necessario promover o debate informado, fortalecer a capacidade critica das
produtoras, propor boas praticas contratuais e operacionais, engajar os 6rgaos
reguladores e educar o mercado quanto aos riscos, limites e possibilidades da IA. A
neutralidade ativa da entidade - nem a favor nem contra, mas comprometida com a
realidade e com a protecao do setor - é o alicerce dessa atuacao.



3. POSICIONAMENTO DO GRUPO DE TRABALHO DA APRO

A APRO entende que a discussao em torno da IA na producao audiovisual deve
fugir de polariza¢oes simplistas. A APRO néao é contraria a utilizacao da lA, tam-
pouco se posiciona com apoio irrestrito a sua adogao como substituto generaliza-
do de processos humanos. O caminho apontado é o do meio-termo consciente e
responsavel, que parte do reconhecimento dos riscos e das oportunidades envolvi-
dos.

A premissa central é que a IA deve ser compreendida como ferramenta de suporte,
e ndo como substituto automatico do trabalho humano. Sua adocao deve estar
subordinada a principios claros de ética, seguranca juridica, respeito a proprie-
dade intelectual e valorizacido da criatividade. A utilizacao consciente da IA exige
capacitagao técnica, andlise critica de plataformas, atencido aos termos de uso,
clareza contratual e alocagao precisa de responsabilidades com clientes e agéncias.

A APRO também reforca que nao ha um unico modelo ideal de incorporacao da

IA para todas as produtoras. A diversidade do setor exige respeito a diferentes
estratégias e posicionamentos. Em alguns casos, a |A podera ser integrada a etapas
operacionais, otimizando fluxos e orcamentos, aumentando a competitividade. Em
outros, sera deliberadamente evitada, como forma de reforcar a identidade autoral
e o compromisso artesanal com a criagdo e a producao de filmes. H3a, ainda, quem
opte por especializar-se no uso responsavel dessas ferramentas, atuando como
estudios de |A ou parceiros técnicos de agéncias e clientes. Todas essas respostas
sdo legitimas - desde que orientadas por valores de transparéncia, responsabili-
dade e entrega de valor.

A conclusdo da APRO é clara: a Inteligéncia Artificial nao deve ser vista como uma
ameaca, mas como um fenémeno complexo que exige posicionamento estratégi-
co, articulacido institucional e salvaguardas éticas e legais. A relevancia das pro-
dutoras, nesse novo ambiente, dependera menos da adogao cega de tecnologias e
mais da capacidade de agregar valor, proteger seus processos e oferecer solucées
criativas, seguras e orientadas aos seus clientes.




4. RELEVANCIA DAS PRODUTORAS EM TEMPOS DE IA

Em um cenario em que a Inteligéncia Artificial tende a automatizar tarefas, ho-
mogeneizar linguagens e acelerar fluxos de trabalho, a relevancia das produtoras
audiovisuais dependera cada vez mais de sua capacidade de entregar valor de
maneira singular. A tecnologia, por si sé, ndo confere diferencial competitivo dura-
douro. O que distinguira uma produtora no mercado sera sua capacidade de curar,
interpretar, propor e realizar com consisténcia, ética e originalidade.

Esse valor pode se manifestar de diferentes formas, enquanto caracteristicas com-
plementares manifestadas conforme o perfil e a vocacido de cada produtora, seja:

+ Pela qualidade criativa e autoral, resultante de uma equipe engajada,
processos refinados e dominio técnico;

+ Pela seguranca juridica e capacidade de cumprir com rigor as exigén-
cias contratuais, de compliance e de protecao a propriedade intelectual;
- Pela eficiéncia operacional, oferecendo soluc¢des ageis, otimizadas e
competitivas;

+ Pela inovacao com responsabilidade, dominando o uso da IA de modo
estratégico e transparente, sem abrir mao de principios fundamentais.

O grupo de trabalho entende que a centralidade da produtora nao esta ameacada
pela tecnologia, desde que sua atuagao seja orientada por visao estratégica. O
que esta em jogo ndao é apenas o que se entrega, mas como se entrega: com ética,
com método, com valor agregado - e esta reflexdo deve se lancar para o mercado
também. Nesse sentido, proteger o processo, o know-how e a forma de producao
- inclusive por meio de clausulas contratuais, governanca interna e blindagem de
dados - passa a ser parte essencial do modelo de negdcio revisitado pela IA.

Ao reconhecer esse novo papel, a produtora deixa de ser vista como simples exec-
utora e se reafirma como parceira criativa, agente curador e mediadora qualificada
entre tecnologia, linguagem e publico.

Assim, reafirmamos que as produtoras associadas a APRO nao apenas compreen-
dem a dimensdo dos desafios trazidos pela Inteligéncia Artificial, mas ja se encon-
tram preparadas para enfrenta-los de forma responsavel, estratégica e competitiva.
O presente documento é prova desse preparo: resulta de debates técnicos, trocas
de experiéncias e da vivéncia concreta das associadas no uso e na avaliagdo das
ferramentas de |IA em seus processos criativos e produtivos. Essa vivéncia ativa

e qualificada das produtoras associadas, reforca o papel da APRO como lideranca
articuladora na construcdo de parametros éticos, seguros e estratégicos para todo
o mercado.



5. PAPEL DA APRO: NEUTRALIDADE ATIVA
E LIDERANCA ORIENTADORA

Diante do cenario dindmico e complexo que se impde com a ascensao da Inteligén-
cia Artificial, a APRO adota uma postura de neutralidade ativa: uma posi¢do que
nao se alinha automaticamente nem a adesao irrestrita a tecnologia, nem a sua
rejeicdo. Ao invés disso, a entidade assume seu papel como espelho da realidade
do setor e agente de construcio coletiva de caminhos seguros, éticos e viaveis
para o futuro.

Essa neutralidade ativa significa nao normatizar as escolhas das produtoras, mas
oferecer os subsidios necessarios para que cada uma possa tomar decisdes infor-
madas, com clareza sobre os riscos, as oportunidades e os limites legais envolvi-
dos. Trata-se de reconhecer a multiplicidade de respostas legitimas dentro do
setor, respeitando o contexto, a escala, o perfil e o posicionamento estratégico de
cada empresa.

Ao mesmo tempo, a APRO entende que ndo basta observar. E preciso atuar com
protagonismo institucional. Isso implica:

. Desenvolver orientagoes técnicas, juridicas e contratuais que
protejam as produtoras no uso da IA;
. Promover boas praticas que assegurem transparéncia,

protecdo de dados, respeito a propriedade intelectual e valorizacdo do
trabalho humano;

. Estabelecer linhas de didlogo com clientes, agéncias, plata-
formas e 6rgaos reguladores, buscando convergéncia em torno de
principios minimos de responsabilidade;

. Estimular a capacitacdo e o debate critico sobre o uso de fer-
ramentas de IA, de modo a evitar assimetrias perigosas e promover um
ambiente de concorréncia saudavel e informado;

. Contribuir para a formacao de politicas publicas e regulam-
entacoes futuras, sempre a partir da realidade concreta da producao
independente nacional.



6. CONCLUSAO

O Grupo de Trabalho da APRO defende que o caminho da relevancia das produ-
toras estd em sua capacidade de adaptacdao com consciéncia, de integracao tec-
nolégica com responsabilidade, e de preservacao da criatividade e do trabalho
humano como valores centrais da sua atuacdo. O futuro do setor ndo sera definido
por quem adotar ou rejeitar a A, mas por quem souber posicionar-se com clareza
diante dela.

A APRO se compromete, a partir deste posicionamento, a liderar a construgao de
um ecossistema saudavel, transparente e inovador. Seguira apoiando suas associa-
das na tomada de decisdes estratégicas e continuara sendo voz ativa na formulagao
de parametros que assegurem um mercado audiovisual justo, ético e competitivo
— onde a tecnologia esteja a servico da criagdo, e ndo o contrario.

Convidamos todos os agentes do setor — produtoras, criadores, agéncias, anunci-
antes, plataformas e reguladores — a se somarem a este esforco. O debate esta em
aberto, e a construcao sera coletiva.



Reflex6es da APRO sobre Inteligéncia Artificial
na Producao Audiovisual

A Inteligéncia Artificial jA ndo é promessa — é realidade. Esta nos briefings, nos
bastidores, nas decis6es de negodcio. E, mais do que isso, enquanto se revela com
uma nova revolugao social, também molda silenciosamente os caminhos do audio-
visual. Na APRO, nao fugimos desse debate. Encaramos de frente. Ndo para escol-
her superficialmente entre o “sim” ou o0 “ndo"” a IA, mas para perguntar: como seguir
relevantes, criativos e éticos em um mundo mediado por algoritmos?

Nao somos contra a tecnologia — e também ndao somos seus entusiastas cegos.
Somos uma entidade que defende a liberdade criativa e a sustentabilidade das pro-
dutoras e de seus ecossistemas. A IA pode ser ferramenta, mas néo dirigir camin-
hos. Pode ampliar repertérios, mas ndo apagar a autoria. Pode otimizar fluxos, mas
nao desdenhar da criatividade e do imprevisivel. Cabe a cada produtora decidir o
seu caminho. E cabe a APRO garantir que essa escolha seja feita com clareza juridi-
ca, principios éticos e estratégia de futuro.

Por isso, a APRO adota uma postura de neutralidade ativa: ndo cabe a nés ditar o
caminho, mas garantir que ele seja trilhado com consciéncia, protecdo e autono-
mia. Estaremos ao lado das produtoras na construcdo de boas praticas, na defesa
da propriedade intelectual, na valorizacio da criatividade e na articulagdao com
clientes, agéncias e reguladores. Mais do que tomar partido, tomamos posicao: a
de quem acredita na inteligéncia coletiva do setor para enfrentar os desafios que a
IA impoe.

A tecnologia impoe velocidade. Mas é a reflexao compartilhada que determina
direcdo e permanéncia. Em tempos de transformacao acelerada, é na convergéncia
entre responsabilidade, originalidade e visdao estratégica que o setor encontrara
solidez. A APRO permanece comprometida com o fortalecimento das produtoras,
promovendo diretrizes, fomentando didlogos e sustentando um ambiente profis-
sional a altura dos desafios — e das escolhas — que este nosso tempo exige.
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REFLEXOES DO GRUPO DE TRABALHO

Reflexoes sobre o uso de 1A
no Audiovisual brasileiro

por Gabriel Nobrega | Vetor Zero
|

Acredito que a regulamentacgdo sobre o uso de inteligéncia artificial (I1A) em pro-
dugdes audiovisuais seja um dos assuntos mais urgentes da atualidade. Ainda

que compreendamos a lentidao inerente as tramitagdes legislativas e judiciais, é
fundamental que o setor audiovisual comece a expressar, desde ja e com uma voz
unificada, seus posicionamentos, pleitos e limites em relacdo a utilizagcdo dessas
ferramentas. Mesmo que inicialmente tais manifestacdes sirvam apenas como um
manual de boas praticas, elas poderao evoluir para parametros gerais adotados por
ageéncias e clientes.

Uma questao crucial nesse contexto é o direito de imagem. Atualmente, a produ-
tora audiovisual, através do Certificado de Registro de Titulo (CRT) emitido pela
Ancine, é responsavel por assegurar que o conteudo produzido esteja em confor-
midade com as legislacdes vigentes, incluindo as normas referentes aos direitos
autorais. No entanto a falta de regras deixa as produtoras expostas: caso utilizem
IA em seus projetos, elas podem enfrentar disputas juridicas sobre quem detém
os direitos autorais de determinado conteldo ou até serem responsabilizadas por
problemas decorrentes do uso da tecnologia. Uma regulamentacao clara pode dar
seguranca juridica as produtoras, definindo limites e responsabilidades no uso de IA
e garantindo que a inovagao tecnoldgica ocorra sem comprometer a viabilidade do
setor criativo.

Diante disso, é essencial reconhecer a fragilidade juridica associada ao uso indis-
criminado de ferramentas como o Midjourney. Podemos tracar aqui um paralelo
esclarecedor com os bancos de imagens. Em seus primérdios, esses sites eram

amplamente utilizados de forma indiscriminada.

Com o passar do tempo e o surgimento de processos judiciais, desenvolveram-se
jurisprudéncias que aos poucos regulamentaram o uso dessas imagens. Hoje,

a utilizacdao de imagens de bancos em comerciais € uma decisdo conjunta entre
produtora, agéncia e cliente, com plena consciéncia dos riscos legais envolvidos.
A produtora compreende claramente que corre o risco de penalizagdes caso o uso
dessas imagens exceda limites estabelecidos ou infrinja direitos autorais, o que
demanda sempre uma andlise cuidadosa.



QPro.Ql

Os bancos de imagem, alids, foram os primeiros a incorporar contetidos gerados
por IA em seus repositérios, sinalizando uma tendéncia clara de substituicao pro-
gressiva das imagens tradicionais por imagens sintéticas.

Considerando que a responsabilidade final pelo produto audiovisual recai sobre a
produtora, é fundamental trazermos a discussao a ideia de que até mesmo imagens
geradas por |A podem ter sua autoria reivindicada. Diariamente surgem novas juris-
prudéncias ao redor do mundo validando essas reivindicagdes. A China, por exem-
plo, apresenta uma regulamentacao avancada sobre o tema e casos emblematicos
que merecem nossa atencao.

Afinal, qual é o nosso objetivo? Nao se trata de proibir ou limitar o uso de ferramen-
tas especificas, mas sim de promover uma cultura de uso responsavel, alertando
claramente sobre os riscos juridicos de determinadas praticas.

Indo mais a fundo, especificamente na questado da autoria das imagens geradas por
IA, percebemos que a reivindicacdao de um artista sobre a autoria por imitacao de
seu estilo é um terreno juridico complexo e subjetivo, historicamente marcado pela
inseguranca. Por outro lado, o rosto humano representa uma identidade individual
inequivoca, cujo uso deve ser regido por regras claras e rigidas.

Acreditamos que um entendimento correto dessa questao tem um potencial reg-
ulatério significativo para o mercado audiovisual. Caso os registros junto a Ancine
passassem a exigir a declaragdo explicita do uso de IA para criagao de rostos, isso
contribuiria ndo para inibir indiscriminadamente a tecnologia, mas para estimular
seu uso ético e devidamente autorizado. Isso, por sua vez, garantiria o respeito a
individualidade e a manutencao responsavel da cadeia produtiva.

Sabemos que essa tecnologia permite criar rostos inéditos, sem um proprietario
real, algo que pode parecer um “Santo Graal” para a publicidade. No entanto, por
mais atraente que isso seja, envolve riscos reais. Uma vez que esses riscos sejam
claramente expostos e conhecidos, cabera ao produtor audiovisual decidir consci-
entemente se deseja absorvé-los.

00
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IA: A Sexta Revolucao tecnolégica do Cinema

por Luciano Mathias | Insula Al

A Inteligéncia Artificial, muito mais do que uma tendéncia ou uma febre, e pode
ser considerada a sexta grande revolugdo na industria cinematografica, e possivel-
mente (e muito provavelmente) a mais impactante de todas.

A histéria do cinema comeca ha quase 148 anos, em 19 de junho de 1878, quando
Edweard Muybridge, um renomado fotégrafo, filmou a primeiraimagem em mov-
imento em Palo Alto, Califérnia. A flmagem mostrava um jéquei montando um

cavalo, uma cena relembrada pelos fas do filme de terror “Nope”, de Jordan Peele.

N&o sé a cena do cavalo, como muitas outras de Muybridge acabaram ficando
famosas por praticamente iniciar o processo do que seria o cinema no futuro, todas
testando a nova tecnologia da época, onde conseguia “imprimir” o movimento nas
fotografias.

Desde entdo, podemos (?) dizer que o cinema passou por cinco grandes revolugdes
tecnoldgicas:

1. Era do Cinema Mudo (1878-1929)

2. Era dos Filmes Falados (1927-inicio dos anos 1950)

3. Era do Cinema Colorido (décadas de 1930 a 1960)

4. Era dos Camcorders e Videos Caseiros (final dos anos 1970 a 1990)

5. Era da Internet, Digital e Dispositivos Moéveis (final dos anos 1990 até o
momento presente)

6. Era da Inteligéncia Artificial (inicio dos 2020 até...)

Cada uma dessas revolugdes inaugurou novas eras de criagdo e consumo de filmes,
expandindo as possibilidades de narrativas e aumentando cada vez mais o realismo
e a velocidade de producao.

Todas as revolugdes ampliaram em muito - de acordo com a época -, a acessibil-
idade da criagdao e consumo de filmes para um publico global mais amplo. Desde
meados da 5° revolucao, qualquer pessoa com um celular pode criar diversos tipos
de conteuldo, desde reels para redes sociais até longas metragens inteiros filmados
com Iphone.

Entramos (a algum tempo) na sexta revolugao da histéria do cinema: a Inteligéncia
Artificial. Podemos(?) dizer que essa era se inicia em 12 de julho de 2022, com a
abertura do Beta do Midjourney ao publico.
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Criado na Califéria por David Holz, ex co-fundador do Leap Motion, o Midjourney
comeca a mudar profundamente a forma como criamos imagens. Em Junho de
2023, a Runway, abre seu modelo Gen-2 para criagdo de videos através de prompts
e em Junho de 2024 a Luma Al anuncia e abre ao publico o Dream Machine , que
transforma textos e imagens estaticas em videos fluidos em poucos segundos, ri-
valizando ou até superando o realismo e a qualidade prometida pela OpenAl do seu
modelo de texto para video, o Sora, que muito prometeu e nem tanto entregou.

epois disso, ainda tivemos diversas novidades impactantes como as atualizacoes
D d dat d dad tant tual

dos modelos “tradicionais” de IA (Runway, Kling, etc) até o langcamento do Veo3,
que varreu a internet com conteudos como vlogs e entrevistas meméticas.

A origem dos filmes esta na transformacado de imagens estaticas em movimentos
fluidos. O cinema nasceu no final do século XIX, evoluindo do teatro ao vivo, uma
forma de arte dominante que data de 5.000 anos atras na Grécia Antiga, para um
entretenimento gravado que podia ser exibido sem a presenca dos artistas ou dire-
tores originais.

Podemos dizer que o cinema foi uma fusao de fotografia e teatro, usando principios
de dispositivos antigos como o Phenakistiscope e o Zoetrope dos anos 1830, que
eram como livros animados em formato de roda.

Esses dispositivos eram rodas mecanicas com imagens pintadas ou esculpidas que,
ao girar em alta velocidade, criavam a ilusdo 6ptica de movimento. Organizando os
quadros verticalmente e colocando uma luz no meio ou atras deles, era possivel
projetar a animagdo numa parede para o deleite de uma audiéncia.

Cerca de 40 anos apos esses dispositivos ganharem popularidade, foram desen-
volvidas cdmeras de filme com velocidades de obturador suficientemente rapidas
(1/25 de segundo em vez de 15 segundos) e grandes aberturas de luz, permitindo
a um fotégrafo como Muybridge capturar o movimento fluido de objetos, animais
ou pessoas em varios frames. Esses quadros podiam ser organizados em uma roda
mecanica, como nos dispositivos mais antigos, e projetados através de uma luz
central, dando origem ao filme.

A primeira revolucao foi sobre espaco e tempo, permitindo que performances ao
vivo, gravadas ontem ou ha anos, fossem assistidas como se estivessem acon-
tecendo agora e criando uma certa “realidade alternativa” para a época. Um dos
primeiros filmes feitos em 1895 pelos Irmaos Lumiere, “Arrival of a Train” chegou a
assustar as pessoas, pois pensavam que o trem as atropelaria.

Isso foi uma transformacao temporal significativa, pois antes era impossivel assistir
a mesma acao ao vivo mais de uma vez. Mesmo que vocé assistisse a mesma peca
teatral em noites consecutivas, sempre haveria variagdes de interpretacao e muitas
vezes de atores.
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O advento do cinema também libertou essas performances das limitagdes do
espacgo, uma vez que os filmes podiam ser exibidos em qualquer lugar com equipa-
mento de projecado. Isso ndo sé ampliou o alcance do publico como criou as primei-
ras estrelas de cinema, permitindo que pessoas de todo o pais e do mundo vissem
os atores em agao sem precisar viajar até o local da performance original.

As segundas e terceiras revolu¢des focaram em imersao e realismo. Apesar das lim-
itacoes técnicas da época, como a dificuldade em sincronizar som com imagem de
maneira confiavel, os estudios comegaram uma corrida nos anos 1920 para adquirir
sistemas que permitissem a sincronizacao de faixas de audio mais longas - inclu-
indo musica, didlogos gravados e efeitos sonoros - com os filmes, iniciando com

o sistema Vitaphone desenvolvido usado pela primeira pela Western Electric e Bell
Labs, vez pela Warner Brothers.

The Jazz Singer (1927), foi o primeiro longa-metragem com som sincronizado.

A terceira revolucgdo coincidiu com o desenvolvimento e progresso do som nos
filmes, trazendo avancgos na quimica para peliculas de filme, o que trouxe todas
as cores do arco-iris para as telas de cinema, tornando-as muito mais imersivas e
refletindo melhor nossas proprias vidas reais, e levando a era do “technicolor”.

As duas ultimas revolugoes no cinema (4° e a 5°), democratizaram a criagdo e o
consumo de conteldo audiovisual em grande escala. A quarta revolugao, iniciada
nos anos 1970 e 1980 com o advento das cameras de video e gravadores de video-
cassete disponiveis comercialmente, permitiu com que filmar eventos familiares e
com amigos e assistir posteriormente se tornasse algo mais comum, abrindo uma
nova janela na forma de entretenimento e ja expandindo o ato de “assistir filmes”
além das salas de cinema. Isso transformou radicalmente a criagdo e o consumo da
“arte cinematografica”, tornando possivel para as pessoas comuns gravar momen-
tos importantes de suas vidas, como formaturas e aniversarios, e compartilha-los
em um circulo privado e restrito. Esse movimento também remete a época da
criacdo do cinema, quando os irmaos Lumiere filmavam ac¢des corriqueiras como a
chegada de um trem ou a saida de operarios de uma fabrica.

Esta era destacou-se pelo que podemos chamar de “personalizacdo da producgao
cinematografica”, com filmes feitos sob medida para publicos especificos, muitas
vezes restritos. Em contraste com produc¢des grandiosas anteriores, como “E o
Vento Levou”, os filmes caseiros ndo necessitavam de estudios ou equipamentos
sofisticados, destacando uma democratizagio tanto na produc¢ido quanto na exi-
bicao dos filmes.

A 5° revolugao, foi impulsionada pelo “Cinema Digital” e dispositivos moveis, e
comegou com o surgimento da internet como conhecemos em meados dos anos
1980, seguida pela revolucao dos PCs e, mais tarde, pelo lancamento do iPhone e o
conceito de “Smartphones” pela Apple em 2007. Este ultimo evento fez com

que pessoas comuns percebessem o potencial de ter um dispositivo conectado a
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internet sempre ao alcance, que também permitia filmar e fazer o upload de videos
para a web com extrema facilidade. Essa convergéncia de cinema, internet e smart-
phones desencadeou obviamente a explosdo de videos na rede como conhecemos,
que continua crescendo cada vez mais, com plataformas como Youtube, TikTok e
Instagram Reels dominando o cenario atual. Além disso, contamos aqui também a
evolucao do CGl e efeitos especiais que fez com que o cinema pudesse ir cada vez
mais além em seus resultados finais e possibilidades imaginativas.

A 6° Revolucao do Cinema: IA

A sexta revolucao, e talvez a mais impactante de todas, sem nenhuma duvida é a
revolucdo da Inteligéncia Artificial, e que estad apenas comegando. O que ja vinha se
tornando facil com o uso de animacéao, CGl, editores e ferramentas digitais cada vez
mais evoluidas, estd cada vez mais acessivel.

Hoje, utilizando plataformas como Higgsfield, Veo3, Hunyuan, Kling, Dream Ma-
chine, Sora e Runway, qualquer pessoa pode digitar uma descricao (prompt) ou
subir uma imagem estatica e gerar uma cena de video, fazendo isso varias vezes
pode-se ter uma pega, como temos visto com uma certa abundancia na rede. E
trabalhando com um certo afinco, procurando manter consisténcia de personagens
pode-se chegar em um curtametragem, e com mais dedicacao, trabalho duro e
meses de trabalho, sim eu diria que ja é possivel ter um longa (de qualidade min-
ima) com |A (os mais puristas talvez discordem veementemente aqui, mas tudo
bem).

Esta revolucao é profundamente focada no interior, permitindo aos criadores vi-
sualizar diretamente seus sentimentos internos, ideias e mundos, tornando a lA a
mais direta ferramenta de expressao criativa ja desenvolvida, e para qualquer um
com acesso, ndo somente para profissionais do audiovisual. O que gera uma ex-
plosdo de sentimentos, um misto de panico com grandes oportunidades.

Para cenas mais surreais ou distdpicas, mesmo com os avancos atuais da tecnolo-
gia, o output acaba sendo melhor, porque nossa imaginagao pode “aceitar” coisas
que ndo existem de diversas formas.

Mas o output “humano” e corriqueiro, tem se tornado cada vez mais comum e usu-
al, pelo menos na nossa “bolha” de entusiastas de IA. Independente das anomalias,
que sdo comuns nestes tipos de modelos, os outputs ja estio chegando em uma
qualidade bastante interessante.

Recentemente, com o advento do Veo3, os modelos comegaram a inserir automati-
camente a geracao de sound design. Isso mostra como os estudios de IA ndo estao
brincando e deve se tornar um padrao muito em breve.
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Existe empolgacao e existem grandes receios relacionados a |A na producao de
conteudo. Mas assim como George Lucas disse:

“A mudanca é inevitavel, e a A é apenas mais uma ferramenta
na caixa de ferramentas dos cineastas, permitindo novas formas
de expressao humana e originalidade.”

E ndo so isso, a democratizacao, a partir da 6° revolucao, atinge niveis nunca antes
vistos, pois a possibilidade de pessoas advindas de uma condicao financeira mais
simples, podem em algum momento no espagotempo, ter um curta-metragem
indicado ao Oscar, mesmo que ndo entenda nada de ferramentas atuais de cinema,
mas aprenda a utilizar as novas ferramentas que estao surgindo.

-Ah, mas essa pessoa ndo estudou cinema!

Nao necessariamente, mas hoje alguém com boa vontade pode se tornar um
profissional extremamente completo apenas iterando com modelos como o GPT-5.

Importante também é a discussao em torno dos dados usados para treinar esses
modelos de IA. Ainda existe uma falta de transparéncia sobre onde os modelos sao
treinados e uso de dados protegidos por direitos autorais sem compensacao ade-
quada geraram controvérsias e processos judiciais. No entanto, como “otimista da
IA", vejo essa tecnologia como uma ferramenta empolgante e vital que complemen-
ta, em vez de substituir, a criatividade humana.
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Reflexoes sobre o uso de 1A
no Audiovisual brasileiro

por Vinicius Terranova | Barry Co - Spritz Al

Se alA é uma onda “chegando”, imagina o que sera possivel com o mar ja posto.

A tecnologia avanca rapidamente — e isso &, sim, assustador. E assustador até

pra gente, que ja tem surfado essa mesma onda desde o seu inicio, entdao imagi-
na pra quem ainda nem pegou a prancha. E ai entra a Apro com esse documento
maravilhoso, oferecendo esse suporte, ja que a realizacdo recente é de que a onda
ndo estd pra vir — ela ja esta aqui. E todos deveriam, de alguma forma, se envolv-
er: profissionalizar, criar pontes de confianga entre o fazer através da inteligéncia
artificial e as demandas que chegam dentro desse escopo, mas também frente as
verbas que estdo diminuindo, fruto do crescimento acelerado da demanda por cre-
ators/influencers — onda essa que chegou ha mais tempo e sé cresce em tamanho
—, enquanto o dinheiro voltado pra publicidade “tradicional”, que amamos fazer,
diminui.

Digo isso pra clarear: pensarmos que a inteligéncia artificial € o principal fator da
reducdo do nosso mercado serd uma visao rasa de um problema muito mais com-
plexo, que exige um estudo amplo e 360°. A IA, como apresentada no documento,
pode ser, inclusive, uma das solu¢des para manter a relevancia diante de uma con-
corréncia cada vez mais forte.

A disruptura tecnoldgica ndo vem apenas da IA. Equipamentos estdao mais bara-
tos, cdmeras com qualidade de cinema cabem no bolso de qualquer pessoa, e
softwares antes inacessiveis agora sdo populares. A cultura do “faga vocé mesmo”
— proposta pelas novas midias ha anos (Instagram, TikTok etc.) — convida: tome o
poder de criar em suas maos.

O mercado de produtoras é seleto. Fazer um filme publicitario envolve muitos
fatores complexos, e dificilmente new talentS recebem a chance de comandar um
projeto. Isso cria uma resisténcia de novos talentos ao nosso mercado, pensando
nos moldes tradicionais . Creators pensam diferente: fazem com o que tém, com
suas préprias ferramentas. Nao € uma critica a eles, isso é fantastico — como disse
David Lynch, menos recurso exige mais criatividade. No fim, a criatividade sempre
supera a técnica — e agora, o nosso sistema sente pressao de todos os lados, inclu-
sive da |A.
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Por que levar tudo isso em consideragao é importante? Simples: porque a inteligén-
cia artificial, como ferramenta e recurso tecnolégico, ndo é exclusiva de produtoras
ou pés-produgao, como é o caso, por exemplo, de um Flame, um Maya —. Vamos
ter creators produzindo filmes incriveis, que superam a qualidade de muitas pecas
publicitarias produzidas hoje, com orcamentos de 600 mil a 1 milhdo de reais —
tudo isso sem sair do proprio celular.

Essas ferramentas estdao sendo criadas para facilitar o fazer. Ou seja, a competitiv-
idade sera sim massiva — e nés sabemos que o mercado gosta disso. E uma légica
econdmica simples: quanto maior a oferta e menor a demanda, menor o preco. Ig-
norar isso é fatal. Bom, se toda essa visdo parece apocaliptica para o nosso setor, o
que pode ser feito, entdao? O protecionismo, como solucao via regulamentagao, vai
regulamentar apenas o seu proprio espaco de atuagdo — é como vestir uma camisa
de forca em si mesmo, enquanto o “concorrente” trabalha livremente para explorar
o novo. E como colocar uma viseira que sé permite olhar pra frente, ignorando tudo
que acontece ao redor. Isso sé tende a atrasar ainda mais o nosso setor.

As produtoras devem focar nos seus pontos fortes: unir conhecimento de pro-
ducdo com tecnologia, tornar-se cada vez mais propulsoras de talentos, criar con-
telidos autorais e ganhar espago com eles. Tornar o nome da produtora uma marca
de criatividade. Em um mundo onde ha tantas facilidades técnicas, o que é que tem
valor? A criatividade.

Ser um canal mais ativo de midia, para si mesma e para seus projetos e talentos,
unir forcas com outros setores, se misturar mais, se fazer mais presente, construir
publico. Tornar sua estrutura e suas produ¢des um meio para multiplos fins, e con-
struir pontes sélidas e de confianga com agéncias e clientes. A criatividade precisa
vir acompanhada de um bom processo, de um bom atendimento. O que parece
simples, nem sempre é

— e reforcar esses lagos basicos pode, muitas vezes, ser a escolha segura de uma
agéncia/cliente em meio ao caos de possibilidades.

Acho que o ponto é: ha muito para ser feito, mas deve ser feito com calma. Buscar
manter-se atualizado, se profissionalizar, sentar e pensar estratégias — o que a Apro
ja esta propondo.

Acreditamos que esta comissdao tem um papel fundamental no momento atual,

e vemos grande valor em concentrar esfor¢os na difusdo de conhecimento e no
desenvolvimento de estratégias que ajudem nosso mercado a se manter relevante
e preparado para os desafios que vém pela frente. Entendemos que a regulacao é
uma pauta importante, mas acreditamos que um olhar excessivamente protecionis-
ta pode, em vez de proteger, acabar dificultando ainda mais o avanco do setor.
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Trabalhar com ferramentas de inteligéncia artificial ndo é um fazer mecanico ou
exclusivamente técnico, do tipo “baratear processos pra produzir mais”. Existe uma
fazer criativo, é necessario um estudo mais profundo para criar cenas/imagens que
impactam, é um recurso para construir um storytelling ainda mais potente.
Estabelecer uma porcentagem fixa sobre o uso de IA em um projeto, por exemplo,
estad desalinhado com o que vem sendo praticado e desconsidera o fato de que,
por tras de projetos que utilizam ferramentas de inteligéncia artificial, existe uma
equipe de profissionais atuando — tal como em qualquer estudio de pés- producao,
animacao e afins. Além disso, ignora que novas empresas e creators ja estio se
especializando nesse setor e fardo entregas full Al.

Os projetos de lei ja propostos na cdmara atendem aos anseios de muitos de nés
em termos de regulamentacao — e dos clientes também. E o que é ébvio para to-
dos: ndo se pode infringir direitos autorais.

Dito isso, todas as produtoras e agentes do mercado devem contar com um es-
critério juridico especializado para orientar seus processos e assegurar conformi-
dade legal, especialmente no que diz respeito a contratos e copyrights.

Sem mais delongas, o documento esta bastante completo e nos parece alinhado
com as melhores praticas em vigor no mundo hoje. Abaixo, fizemos uma pesquisa
para tentar somar um pouco ao material, ndo é uma proposta do que deveria ser
diferente. Nosso foco foi criar um comparativo entre o documento e o que esta
sendo praticado ou estudado em outros mercados para refletirmos. Utilizamos IA
no processo e mantemos no documento todas as fontes utilizadas — consideramos
isso fundamental para garantir transparéncia e evitar qualquer impressao de par-
cialidade no tratamento do tema.

Agradecemos pela oportunidade colocar nosso ponto de vista de uma forma geral
sobre onde estamos e debatermos novos caminhos.
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CONCEITOS BASICOS DE IA
E IA GENERATIVA

O QUE E INTELIGENCIA ARTIFICIAL?

A Inteligéncia Artificial (IA) é um campo da computacao que busca criar sistemas
capazes de realizar tarefas que normalmente exigiriam inteligéncia humana. Essas
tarefas incluem aprendizado, raciocinio, percepcao visual e tomada de decisao.

No setor audiovisual, modelos de IA ja sdo, ha bastante tempo, amplamente utiliza-
dos para automacao de processos, otimizacao da edicdo, criacdo de efeitos visuais,
dublagem automatica, analise de audiéncia, entre tantas outras novas fun¢des
possiveis a partir da evolucdao dos modelos de |A generativa.

O QUE E IA GENERATIVA?

A |A Generativa é um tipo especifico de IA projetada para gerar novos contetdos,
como textos, imagens, audio e videos. Diferente de sistemas tradicionais, que ape-
nas analisam dados e fazem previsoes, a IA generativa produz e recombina infor-
magdes novas a partir de padrdes aprendidos em grandes bases de dados.

DIFERENCA ENTRE IA PREDITIVA E IA GENERATIVA
IA Preditiva

A IA preditiva utiliza andlise dados para identificar padroes e prever tendéncias futu-
ras. Ela trabalha com bases de dados estruturadas para oferecer insights e otimizar
processos de tomada de decisdo. No audiovisual, sua aplicacao inclui:

Recomendacao de Conteudo: Plataformas como Netflix, YouTube e Am-
azon Prime utilizam IA preditiva para sugerir filmes e séries com base no
histérico de consumo do usuario, identificando padrdes de preferéncia e
comportamento.

Anailise de Audiéncia: A IA pode avaliar quais géneros, formatos e
estilos de producao possuem melhor desempenho em determinadas
regides ou faixas etarias, permitindo que estudios e produtoras ajustem
estratégias de producao e distribuicao.

Otimizacao de Publicidade: Algoritmos de IA analisam dados demograf-
icos e padroes de engajamento para prever quais campanhas terao
melhor retorno sobre investimento (ROI), ajustando automaticamente
orcamentos, segmentacao de publico e mensagens de marketing.
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Analise de Sentimento: |A preditiva pode monitorar redes sociais e
feedbacks de audiéncia para medir a recepgao de lancamentos cine-
matograficos ou séries, ajudando na gestio de crise e ajuste de estraté-
gias promocionais.

Otimizacao de Producao: alA pode prever custos e riscos de producao
com base em dados histéricos, ajudando a evitar desperdicios e a plane-
jar cronogramas mais eficientes.

IA Generativa

Diferente da IA preditiva, a IA generativa é projetada para criar/gerar novos elemen-
tos e conteuldos a partir de padrdes extraidos de grandes conjuntos de dados. Sua
aplicacao no audiovisual inclui:

Criacdo de Efeitos Visuais (VFX): Ferramentas como Runway e Stable
Diffusion possibilitam a geracdao automatica de cenarios digitais, cria-
turas e efeitos visuais hiper-realistas, acelerando e reduzindo custos de
pos-producio.

Dublagem e Traducido Automatica: Plataformas como ElevenLabs e
Respeecher usam IA para replicar e sintetizar vozes, permitindo a dubla-
gem de conteldos para diferentes idiomas sem necessidade de re-
gravagao em estudio.

Animacdo e Modelagem: a IA generativa pode criar animagoes 2D e
3D automaticamente, produzindo movimentos de personagens e ex-
pressdes faciais com realismo avancado, reduzindo o tempo gasto em
animagao manual.

Criacao de Roteiros e Histoérias: Modelos como ChatGPT e Sudowrite
auxiliam na geragao de roteiros e ideias para produg¢des audiovisuais,
contribuindo com o brainstorming, explorando diferentes possibilidades
narrativas e aprimorando textos.

Producao de Musica e Trilhas Sonoras: IA pode criar musicas e efeitos
sonoros personalizados com base no estilo desejado, proporcionando
mais flexibilidade para compositores e designers de som.

A diferenca fundamental entre IA preditiva e IA generativa é que a primeira
antecipa padrdes e tendéncias com base em dados existentes, enquanto a
segunda é capaz de combinar e gerar novos elementos a partir de um apren-
dizado de padrées, simulando (“emulando”) a criatividade humana.



QpPro.Ql

APLICAGOES PRATICAS
DA IA GENERATIVA
NO SETOR AUDIOVISUAL

A Inteligéncia Artificial Generativa tem revolucionado o setor audiovisual, oferecen-
do ferramentas inovadoras que otimizam processos criativos e de producdo. Desde
a concepcao de roteiros até a pés-producao, a IA esta redesenhando a maneira
como conteudos audiovisuais sdo criados e distribuidos.

A. 1A GENERATIVA NO PROCESSO CRIATIVO E NA PRODUGAO AUDIOVISUAL'

A capacidade de gerar ideias, estruturar narrativas e criar elementos visuais de
forma rapida e eficaz torna a IA um recurso valioso na producao audiovisual. Ferra-
mentas como ChatGPT auxiliam na concepc¢ao de roteiros, na criacao de didlogos
e na reformulacao de textos, permitindo que escritores explorem diferentes abord-
agens narrativas com rapidez. Modelos como Midjourney e Stable Diffusion trans-
formam descri¢oes textuais em imagens altamente detalhadas, facilitando a con-
strucdo de storyboards e a definicao da identidade visual de uma producao.

Durante a producdo, a IA impacta diretamente a cinematografia e os efeitos visuais.
Sistemas como Runway e Sora (OpenAl) possibilitam a criagao de cenas digitais e
animacoes realistas, reduzindo a dependéncia de locagdes fisicas e sets complexos.
A movimentacdo de cdmera virtual, impulsionada por inteligéncia artificial, permite
ajustes dindmicos na cinematografia sem a necessidade de refilmagens, otimizan-
do a captacdo de imagens e ampliando possibilidades criativas.

1 Roteirizacdo e Planejamento

« Criagdo de roteiros, didlogos e sinopses com base em prompts textuais.
+ Geragao de storyboards automaticos a partir de descri¢des de cena.

+ Analise de roteiros para otimizacgdo de narrativa e estrutura.

Edicdao e Pés-Producio

» Rotoscopia e Recorte Automatico: Separacdo de elementos em cenas sem necessidade de chroma
key.

« Correcio e Estabilizacdo de Imagens: Algoritmos refinam qualidade de video e ajustam tremores.

» Movimentagdo de Camera Virtual: Simula cdmeras dindmicas em pés-producio sem necessidade de
filmagem adicional.

» Criacdo de Personagens Digitais: Modelagem e animacgao de rostos e corpos realistas.

+ VFX Assistidos por IA: Aplicacdo automatica de efeitos visuais e aprimoramento de composi¢des CGl.
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Na pos-producao, a IA acelera processos que tradicionalmente exigiam grande
esforco manual. A rotoscopia automatica, por exemplo, substitui técnicas demora-
das de separacdo de elementos da cena, enquanto algoritmos refinam a qualidade
da imagem, estabilizando filmagens e corrigindo cores automaticamente. O apri-
moramento de efeitos visuais é outro aspecto revolucionado pela IA, permitindo a
aplicagdo automatizada de CGl e a criagdo de personagens digitais com expressoes
faciais realistas. Essas inovagdes ndo apenas reduzem custos e prazos, mas tam-
bém expandem os limites da criatividade, tornando possiveis produ¢des mais
complexas em um consumo de tempo e recursos financeiros mais controlados - ao
menos esta é a expectativa geral do setor.

B. AUTOMAGAO DE FLUXOS DE TRABALHO E EFICIENCIA NA INDUSTRIA?

A automacgao promovida pela IA Generativa tem um impacto significativo nos
fluxos de trabalho do setor audiovisual, eliminando barreiras operacionais e per-
mitindo maior experimentacao criativa. Processos que antes levavam semanas
podem ser concluidos em poucos dias ou horas, proporcionando maior flexibilidade
para revisoes e refinamentos. Especialmente em processos de estudo e viabili-
zacao, as ferramentas de |A permitem um maior alcance sobre as possibilidades
criativas de cada projeto.

Além disso, a IA permite a customizacao escalavel de contetido, criando multip-
las versdes de um mesmo material para diferentes publicos e plataformas. Isso é
especialmente relevante para servigcos de streaming e redes sociais, que deman-
dam formatos variados e segmentacao de audiéncia. Ferramentas como Flux e
Minimax auxiliam na edicdao automatizada, enquanto Kling.ai gera trilhas sonoras
personalizadas, adaptando a experiéncia audiovisual a diferentes contextos de
distribuicao

No entanto, essa automacao também exige adaptacao por parte dos profissionais
do setor. A integracdo da |IA nos fluxos de trabalho néo significa puramente a sub-
stituicdo da criatividade humana, mas sim a ampliacdo das capacidades artisticas
e técnicas. O desafio estd em encontrar um equilibrio entre eficiéncia tecnolégica
e a identidade criativa das producdes, garantindo que a inovagao seja utilizada de
forma estratégica, de forma gradativa que possibilite a inclusdo dos profissionais
de base nestes novos processos.

2 Automacio de Processos Criativos e Impacto nos Fluxos de Trabalho

« Criacdo de A IA Generativa esta transformando a forma como estudios e produtoras operam:

+ Reducio de Custos: Menos tempo e mao de obra necessarios para tarefas como edicio e VFX.

+ Aceleracdo de Prazos: Processos que antes levavam semanas agora podem ser concluidos em horas.
« Expansdo Criativa: |A permite experimentagdo rapida de novas ideias e estilos visuais.

« Customizagdo Escalavel: Producido de multiplas versdes de conteudo adaptadas para diferentes
publicos e plataformas.



C. IA GENERATIVA NA PUBLICIDADE AUDIOVISUAL®

No setor publicitario, a IA Generativa esta redefinindo a criagdo de campanhas e

a personalizacdo de anuncios. A capacidade de produzir videos, imagens e audios
sob demanda permite que marcas desenvolvam conteudos altamente segmenta-
dos e ajustaveis em tempo real. Ferramentas como Pika e Runway possibilitam a
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edicdo dinamica de anuncios, enquanto |IA generativa em audio sintetiza locucoes e

trilhas sonoras especificas para cada publico-alvo.

A personalizacao em larga escala se torna uma das maiores vantagens da IA na
publicidade. Plataformas utilizam inteligéncia artificial para gerar multiplas versoes
de um mesmo anuncio, adaptando cores, texto, voz e até mesmo a linguagem
corporal dos personagens para diferentes mercados. Esse nivel de segmentacao
aumenta a eficacia das campanhas, garantindo maior engajamento e relevancia
para os consumidores.

A 1A também possibilita a otimiza¢dao continua de campanhas publicitarias. Algo-
ritmos analisam o desempenho dos antincios em tempo real e ajustam automati-
camente elementos visuais e sonoros para maximizar a taxa de conversao. Dessa
forma, marcas podem testar rapidamente diferentes abordagens e refinar suas
estratégias sem necessidade de grandes investimentos adicionais.

A |A Generativa esta redefinindo o setor audiovisual, acelerando a producao, am-
pliando possibilidades criativas e otimizando processos. No entanto, seu uso exige

equilibrio entre automacao e criatividade humana, garantindo que a tecnologia seja

uma aliada da inovacdo e ndo um substituto da visao artistica. Profissionais que
souberem integrar IA em seus fluxos de trabalho terdao uma vantagem competitiva
significativa no futuro da indUstria audiovisual.

3 |A na Publicidade: Geracgdo de Assets Visuais e Sonoros

A publicidade audiovisual também se beneficia enormemente das tecnologias generativas:

« Criacdo de Antncios Personalizados: Geracido automatica de videos promocionais adaptados a
diferentes publicos.

« Edicdo Dinidmica de Campanhas: Ajuste de anlncios em tempo real com base em intera¢des do
usuario.

« Producio de Audio Sintético: Criacio de locucdes em diversos idiomas sem necessidade de dubla-
dores.

« Variagoes Visuais para Segmentacio: Geragdo de multiplas versdes de um mesmo anuncio para
diferentes nichos.
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DESAFIOS PARA A PLENA UTILIZAGAO
DE |A NO AUDIOVISUAL

A Inteligéncia Artificial Generativa traz inovagdes significativas para a industria
audiovisual e publicitaria, mas sua adoc¢ao plena enfrenta desafios estruturais,
juridicos e sociais. O avan¢o da tecnologia exige uma reflexao sobre impactos no
mercado de trabalho, direitos autorais, aceitacao da IA pelo publico e a relagao com
sindicatos e associag¢des profissionais.

A.IMPACTO NO MERCADO DE TRABALHO AUDIOVISUAL E PUBLICITARIO

A automacgao proporcionada pela IA gera preocupagoes sobre a substituicao do
trabalho humano, especialmente nas fungdes meramente técnicas que ndo exigem
criatividade direta. Profissionais de apoio, como motoristas, eletricistas, maquinari-
os, entre outros, e profissionais de base técnica, tais como assistentes de producao
ou assistentes de cdmera, podem ser os mais afetados pela incorporacao de ferra-
mentas de IA. A substituicdo ocasionada nestas frentes de trabalho é mais concreta
e imediata e, naturalmente, levanta alguns questionamentos e preocupagodes.

Além disso, ha um segundo debate sobre a “eternizacao” do talento, isto é, a pos-
sibilidade de atores, dubladores e até diretores terem sua imagem e voz replicadas
indefinidamente por meio da IA, sem a necessidade de novos contratos ou partici-
pacao ativa. Essa realidade levanta questdes sobre remuneracio, consentimento e
direitos de uso da imagem e voz - algo que esta no centro dos debates atuais sobre
a incorporacao de ferramentas e sistemas de IA no audiovisual.

Outra questao subsidiaria que é acentuada é o etarismo e a absorcao e inclusao de
profissionais mais experientes. O desafio € como contornar barreiras na adaptacao
destes profissionais as novas tecnologias, evitando aprofundar a desigualdade no
mercado de trabalho. A falta de iniciativas voltadas para a inclusdo digital da mao
de obra mais sénior pode levar a uma exclusao progressiva desses profissionais,
aumentando a concentragdo de oportunidades em profissionais mais jovens e
tecnicamente adaptaveis - que ja é uma realidade do mercado audiovisual. A ca-
pacitacdo continua e acessivel deve ser um compromisso do setor para evitar que a
adocdo da IA amplie ainda mais as desigualdades etarias e sociais na industria.

Por outro lado, a inclusao digital dos profissionais torna-se essencial para a adap-
tacdo ao novo cenario. A capacitacdo técnica para operar ferramentas de IA pode
gerar novas oportunidades e fun¢des dentro do setor, desde que haja um compro-
misso da indUstria em promover essa transicdao de forma ética e sustentavel.
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B.QUESTOES SOBRE DIREITOS AUTORAIS
E AUTORIA EM CONTEUDOS GERADOS POR IA

O conceito de autoria criativa humana é um dos maiores desafios juridicos no uso
da lA generativa. Atualmente, a legislacao de direitos autorais exige que a criacao
tenha origem humana para que possa ser protegida: trata-se de uma definicao
historica centrada no intelecto humano, a ponto de legalmente definirem-se obras
intelectuais como “criagdes do espirito”4. No entanto, obras produzidas total ou
parcialmente por IA (os outputs) desafiam os limites do atual sistema de protecao
de propriedade intelectual e geram incertezas sobre a titularidade dos direitos auto-
rais e o grau de participagdo humana necessario para garantir sua protecao legal.

Outro ponto de preocupagao é a regularidade da alimentagcdao/mineragao dos
bancos de dados utilizados pelos diversos sistemas de IA. Muitos modelos sado
treinados com obras existentes sem o devido licenciamento, levantando question-
amentos sobre a violagdo de direitos autorais e a reproducao nao autorizada de es-
tilos, imagens e contelidos protegidos. Este entrave &, atualmente, o principal fator
que impede a ampla adocao de sistemas e aplicagdes de IA em producdes public-
itarias, devido ao risco de um escandalo envolvendo a violagao de direitos autorais
ou de direitos de personalidade, como imagem e voz — especialmente em casos de
geracgao de personagens realistas por meio de IA.

A inseguranca juridica em relagao a titularidade das obras geradas por IA (os out-
puts) também desestimula seu uso comercial em larga escala, pois ha riscos de
disputas legais futuras. Profissionais e empresas precisam de diretrizes mais claras
para garantir a conformidade legal e evitar conflitos de autoria e uso indevido de
obras protegidas, além de permanente assessoramento técnico-juridico.

4 Lei Federal 9.610 de 19 de fevereiro de 1998: “Art: 7° S&o obras intelectuais protegidas as cria¢des
do espirito, expressas por qualquer meio ou fixadas em qualquer suporte, tangivel ou intangivel, con-
hecido ou que se invente no futuro, tais como: [...]"



C.DESAFIOS PARA A ACEITACAO DE CONTEUDOS GERADOS POR IA

A recepcao do publico e do mercado é um obstaculo palpavel para a adogao mas-
siva de producdes que utilizam IA. Ha (ainda!) uma resisténcia consideravel por
parte de consumidores, criticos e até mesmo plataformas de streaming, festivais e
premiacdes em reconhecer conteddos gerados por |IA como equivalentes as pro-
ducgdes tradicionais.

No caso da Publicidade, em especial, o temor de um possivel dano reputacional
leva muitas empresas a adotarem uma abordagem cautelosa, evitando associar
direta ou expressamente suas producdes ao uso de IA. A reacdo do publico a obras
criadas total ou parcialmente por inteligéncia artificial ainda é incerta, e a falta de
um consenso sobre a autenticidade e valor artistico dessas produc¢des dificulta sua
aceitacao plena no mercado.

A falta de transparéncia no funcionamento da IA e a auséncia de auditoria indepen-
dente para avaliar seus riscos tornam sua implementacao desregrada um problema
crescente, especialmente diante da dificuldade dos consumidores em distinguir
realidade e manipulacao digital em campanhas publicitarias. Além disso, pesquisas
recentes® indicam que a maioria dos consumidores exige clareza sobre o uso de IA
na publicidade, com destaque para praticas como a criacdo de embaixadores virtu-
ais e imagens de produtos geradas por inteligéncia artificial, onde dois tercos dos
entrevistados consideram a transparéncia essencial.

A maioria dos consumidores rejeita e exige transparéncia
no uso de |A na publicidade
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5 Ver: https://business.yougov.com/pt/content/49074-global-quantos-aceitariam-o-uso-de-ia-na-
publicidade. Acesso em: 02/03.2025.
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Alguns festivais e premiagdes, contudo, ja comecaram a debater regras para a
inclusdo ou restricdao de obras geradas por IA. A definicao de critérios que garan-
tam a participacdao humana na criacao, aliada a uma comunicagao transparente da
utilizacao destas tecnologias, podem ser um caminho para equilibrar inovacao e
reconhecimento dos sistemas de |IA como ferramentas parte de um processo criati-
vo e produtivo maior.

D. A “AUSENCIA" DE ORIGINALIDADE E QUESTOES ETICAS

Parte da resisténcia na aceitacao de processos/produtos audiovisuais gerados

por meio de sistemas de |IA se da no questionamento sobre a qualidade criativa e
originalidade destas obras. Nesse sentido, modelos de IA trabalham com padroes
estatisticos, o que, sem uma coordenacgao diretiva e criativa, pode resultar em
narrativas previsiveis e estilisticamente homogéneas. A falta de um olhar humano
pode levar a resultados puramente mecéanicos, sem nuances emocionais ou profun-
didade. Além disso, a IA pode nao captar o estilo autoral de seres criativos, diluindo
a identidade original das producdes - e reforcando os questionamentos sobre a
legitima protecao autoral a estas obras.

Por outro lado, ha preocupacgodes éticas significativas relacionadas ao(s) viés
(vieses) presente(s) nos modelos de IA. Como esses sistemas sao treinados em
grandes bases de dados que podem conter distor¢oes histéricas, ha o risco de
reforco e amplificacdo de esteredtipos culturais, de género e raciais. Isso ndo ape-
nas compromete a diversidade e a inclusdo no setor, mas também pode perpetuar
padroes discriminatérios em escala automatizada. A dependéncia excessiva da IA
na criagdo de conteiido, sem uma curadoria humana criteriosa, pode acentuar esse
problema, dificultando a construcido de narrativas mais representativas e plurais.

Outro desafio ético critico envolve o uso ndo autorizado de imagem e voz. A
evolucdo da IA permitiu a criacdo de personagens realistas e até mesmo a rep-
licagcdo de rostos e vozes de pessoas reais sem o devido consentimento. Esse
avanco levanta questdes juridicas e éticas, especialmente quando aplicado a artis-
tas e figuras publicas, que podem ter sua identidade explorada sem controle sobre
o contexto e a finalidade do uso. A manipulagdo de informagdes por meio de tec-
nologias como deepfakes também representa um risco crescente, tornando-se um
instrumento potencial para a disseminacao de desinformacao, o que pode com-
prometer a credibilidade do setor audiovisual e gerar impactos sociais relevantes,
sobretudo no entroncamento com o marketing de influéncia e o universo politico.
Estas questdes sao especialmente relevantes para obediéncia ao principio da Trans-
paréncia da Informacao Publicitaria, decorrente da interpretacdo do artigo 36 do
Codigo de Defesa do Consumidor, em especial no compromisso-dever de fornecer
aos consumidores informagdes veridicas e confiaveis®.

6 Ver: https://aba.com.br/wp-content/uploads/2024/09/GUIAIMPACTOSDAIA2024.pdf. Acesso em:
02/03/2025.
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E. RELACAO COM SINDICATOS E ASSOCIAGOES DE CLASSE

A chegada da |A ao setor audiovisual tem motivado reac¢des firmes de sindicatos
e associagdes profissionais, que buscam garantir a protecao do trabalho humano
e preservar os direitos dos criadores. Nos Estados Unidos, os sindicatos de rotei-
ristas e atores (WGA e SAG-AFTRA) travaram negociagdes intensas com estudios
e plataformas para estabelecer limites no uso da IA, resultando em acordos que
exigem consentimento e remuneragao justa para qualquer uso de imagem, voz ou
trabalho criativo.

No Brasil, a Convencao Coletiva entre o SIAESP (Sindicato da Industria Audiovisual
do Estado de Sao Paulo) e o SINDCINE (Sindicato dos Trabalhadores na Industria
Cinematografica e do Audiovisual de Sdo Paulo, Campinas e Regido) para o perio-
do 2024-2025 introduziu a Clausula 70, que reconhece a IA como ferramenta de
aprimoramento, mas estabelece salvaguardas para a protecao do trabalho criativo
humano. O texto destaca que:

“A criacdo artistica deve ter seus direitos autorais protegidos, ndo se
permitindo que material do criador utilizado pela Inteligéncia Artificial seja
reproduzido sem o prévio consentimento deste, mesmo no caso de ser
parcialmente utilizado ou mixado com outras obras de outros criadores.”

Esse posicionamento reforca a necessidade de regulamentacao clara para que a
IA seja utilizada de forma ética e transparente, garantindo que artistas, roteiristas,
diretores e técnicos mantenham controle sobre sua criagdao e sejam devidamente
remunerados por seu trabalho.
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PANORAMA GERAL NORMATIVO DA IA

A.PANORAMA LEGISLATIVO: PROJETOS DE LEI SOBRE
INTELIGENCIA ARTIFICIAL NO BRASIL

O Brasil ainda estd em pleno debate e construcdo na regulamentacao da Inteligén-
cia Artificial (IA) com diversos Projetos de Lei (PLs) em tramitacdo, cada um abor-
dando aspectos especificos da tecnologia. Sio mais de 50 de PLs em tramitacao
no Congresso Nacional, com grande redundancia e coincidéncia tematica entre os
textos’. Abaixo, apresentamos os principais PLs relacionados ao tema:

PL 2338/2023 - Normas Gerais para o Uso da Inteligéncia Artificial

Proposto pelo Senador Rodrigo Pacheco, este projeto estabelece normas gerais

de carater nacional para o desenvolvimento, implementacdo e uso responsavel de
sistemas de IA no Brasil, visando proteger os direitos fundamentais e garantir a im-
plementacao de sistemas seguros e confidveis. O PL foi aprovado pelo Senado em
dezembro de 2024 e encaminhado a Camara dos Deputados para apreciagao®.

PL 21/2020 - Diretrizes para o Desenvolvimento

e Aplicacdo da Inteligéncia Artificial no Brasil

Este projeto estabelece fundamentos, principios e diretrizes para o desenvolvi-
mento e a aplicacdo da IA no pais, buscando equilibrar inovagao tecnoldgica com a
protecdo de direitos fundamentais. O PL estd em tramitagdo no Senado Federal.

PL 5691/2019 - Institui a Politica Nacional de Inteligéncia Artificial

Proposto pelo Senador Styvenson Valentim, este projeto visa instituir a Politica
Nacional de Inteligéncia Artificial, com o objetivo de estimular a formacdo de um
ambiente favoravel ao desenvolvimento e a aplicacdo da IA no Brasil. O PL estd em
tramitacao no Senado Federal’.

PL 145/2024 - Regulamentacao do Uso de IA em Publicidade

e Combate a Publicidade Enganosa

De autoria do Senador Chico Rodrigues, este projeto altera o Cédigo de Defesa do
Consumidor para regular o uso de ferramentas de inteligéncia artificial para fins
publicitarios e coibir a publicidade enganosa com uso dessas ferramentas. O PL
esta em tramitacdo no Senado Federal™.
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7 Uma compilacdo destes PLs, ja desatualizada, é verdade, encontra-se aqui. Acesso em: 02/03/2025.

8 Ver: Senado Federal+2Senado Legislacdo+2Senado Legislacdo+2 e Senado Federal. Acesso em:
02/03/2025.

9 Ver: Senado Legislacio+1 e Senado Federal+1. Acesso em: 02/03/2025.

10 Ver: Congresso Nacional. Acesso em: 02/03/2025.



https://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?dm=9858756&ts=1734969768460&rendition_principal=S&disposition=inline
https://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?disposition=inline&dm=9347593
https://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2024/12/10/senado-aprova-regulamentacao-da-inteligencia-artificial-texto-vai-a-camara
https://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?disposition=inline&dm=8031122&ts=1572010492432
https://www.congressonacional.leg.br/materias/materias-bicamerais/-/ver/pl-145-2024
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PL 146/2024 - Altera o Cédigo Penal para Regular o Uso de IA

em Crimes contra a Honra e Falsa Identidade

Este projeto propde alteragdes no Cédigo Penal para estabelecer causas de aumen-
to de pena para crimes contra a honra e hipoteses qualificadas para o crime de falsa
identidade, quando houver a utilizagao de tecnologia de IA para alterar aimagem de
pessoa ou de som humano. O PL estd em tramitacao no Senado Federal.™

PL 3592/2023 - Diretrizes para o Uso de Imagens

e Audios de Pessoas Falecidas por Meio de IA

Proposto pelo Senador Rodrigo Cunha, este projeto estabelece diretrizes para o
uso de imagens e audios de pessoas falecidas por meio de IA, com o intuito de
preservar a dignidade, a privacidade e os direitos dos individuos mesmo apés sua
morte. O PL esta em tramitacdo no Senado Federal™.

PL 210/2024 - Principios para o Uso da Tecnologia

de Inteligéncia Artificial no Brasil

Este projeto dispde sobre os principios para uso da tecnologia de IA no Brasil,
buscando orientar o desenvolvimento e a aplicacdo da IA de maneira ética e re-
sponsavel. O PL estd em tramitagdo no Senado Federal®.

PL 4968/2024 - Alteracoes na Lei de Direitos Autorais para Obras Geradas por IA
De autoria do Senador Randolfe Rodrigues, este projeto propde alteragdes na Lei
n°® 9.610, de 19 de fevereiro de 1998 (Lei de Direitos Autorais), para modificar e
acrescentar dispositivos relacionados a autoria e protecao de obras geradas por
inteligéncia artificial, incluindo a possibilidade de san¢des previstas para quem se
aproprie indevidamente alegando “autoria de geragdes de IA com atuacao humana
nula ou minima”. O PL estd em tramitacao no Senado Federal™.

11 Ver: Senado Federal e Senado Legislacdo. Acesso: 02/03/2025.

12 Ver: Senado Federal. Acesso em: 02/03/2025.

13 Ver: Senado Federal e Senado Legislacdo. Acesso em: 02/03/2025.
14 Ver: Senado Federal. Acesso em: 02/03/2025.



https://www25.senado.leg.br/web/atividade/materias/-/materia/161980
https://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?disposition=inline&dm=9862382&ts=1735605227821
https://www25.senado.leg.br/web/atividade/materias/-/materia/161980
https://www25.senado.leg.br/web/atividade/materias/-/materia/161980
https://legis.senado.leg.br/sdleg-getter/documento?disposition=inline&dm=9862382&ts=1735605227821
https://www25.senado.leg.br/web/atividade/materias/-/materia/166851
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B. REGULAMENTO GERAL DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL
DA UNIAO EUROPEIA (EU Al ACT)

A Uniao Europeia adotou o Al Act, o primeiro marco regulatério abrangente para
inteligéncia artificial, estabelecendo regras rigorosas para o desenvolvimento e uso
da tecnologia. O regulamento impacta diretamente o setor audiovisual, abordan-
do transparéncia, conformidade com direitos autorais e o uso responsavel da IA
generativa.

i.Regulacio de Sistemas de Alto Risco

O Al Act classifica aplicagdes de IA de acordo com seu nivel de risco, impondo
restricdes severas a sistemas que possam manipular usuarios de forma subliminar
ou comprometer direitos fundamentais. No setor audiovisual, isso inclui filtros e
algoritmos de recomendacao, além de ferramentas que podem influenciar o com-
portamento do publico sem seu conhecimento. O IA Act ndo se pronunciou de
forma firme sobre os atos evidentemente criativos ou “generativos” e o regramento
da titularidade dos direitos destas obras.

ii.Transparéncia e Direitos Autorais na IA Generativa

O regulamento impde regras especificas para IA generativa, exigindo que prove-
dores de IA divulguem detalhes sobre os dados utilizados para o treinamento de
seus modelos. Isso garante maior protecao aos criadores de conteudo, prevenindo
o uso indevido de obras protegidas por direitos autorais. Além disso, o Al Act esta-
belece um direito de opt-out, permitindo que titulares de direitos autorais excluam
suas criacoes do uso para treinamento de IA.

O Artigo 53 do regulamento reforga essa exigéncia, obrigando os provedores a ga-
rantir que suas |IAs respeitem a legislacdo autoral vigente e a fornecer informacgoes
detalhadas sobre o conteldo utilizado na formagao dos modelos - através do mod-
elo de "Sumario Detalhado” que sera elaborado e difundido pelo Al Office da UE.
Isso busca garantir que o material protegido seja usado de forma ética e legal.

iii.Regras para Criac6es Geradas por IA

O Al Act também define critérios para conteudos criados por modelos de IA, exig-
indo, em seu artigo 50, a sinalizacao clara sempre que um material for gerado por
inteligéncia artificial. Qualquer pessoa que utilize sistemas de IA para criar deep-
fakes deve informar de forma explicita que o conteudo foi gerado ou alterado artifi-
cialmente. Isso deve ser feito por meio de uma identificacao clara e da divulgacao
de sua origem artificial.
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Se o conteudo fizer parte de uma obra artistica reconhecivel, a exigéncia de trans-
paréncia se restringe apenas a indicacao da presenca de elementos gerados ou
manipulados por IA, desde que isso nao comprometa a apreciacao ou exibicao da
obra (Art. 50(4) do EU Al Act).

iv.Mineracio de Textos e Dados (TDM)

A mineracao de textos e dados (TDM) foi incluida como uma excecao aos direit-
os autorais para fins de pesquisa, mas o regulamento reconhece seus potenciais
impactos negativos no mercado criativo. Para equilibrar inovacao e protecao dos
criadores, empresas e desenvolvedores devem respeitar os direitos dos titulares
das obras utilizadas.

O Al Act estabelece um novo padrao global para o uso responsavel da IA, impon-
do regras claras para transparéncia, autoria e protecao de direitos autorais, muito
embora ndo tenha sedimentado um terreno fixo para a consideracio da titularidade
das obras geradas pelos modelos de IA, levando-nos a concluir que cada sistema
normativo de cada pais é quem ditara tal questdo individualmente. Ainda assim, o
impacto do Al Act se estendera além da Europa, podendo influenciar a regulamen-
tacdo em outros paises e transformar a maneira como a IA é utilizada na producao
audiovisual.

C.PANORAMA DOS ESTADOS UNIDOS:
IA GENERATIVA, DIREITOS AUTORAIS E PRODUGCAO AUDIOVISUAL

Em janeiro de 2025, o Escritério de Direitos Autorais dos Estados Unidos

(USCO) publicou a segunda parte de seu relatério sobre Inteligéncia Artificial (1A)
e direitos autorais'®, abordando a copyrightability, isto é, a capacidade de protecao
autoral de materiais gerados por IA.

i.Principais conclusoes do relatério do USCO - Part 2: Copyrightability

» Necessidade de autoria humana: Obras criadas inteiramente por IA, sem
intervencdao humana significativa, nao sao elegiveis para protecao de direitos auto-
rais. A lei de direitos autorais dos EUA exige uma contribuicdo criativa humana para
que uma obra seja protegida.

+ Uso de prompts: A insercao de comandos ou prompts detalhados em
sistemas de IA, por si s6, nao garante direitos autorais ao usuario. Embora os
prompts reflitam a intencao do usuario, eles nio controlam totalmente a ex-
pressao resultante gerada pela |A.

15 Ver: https://www.copyright.gov/ai/Copyright-and-Artificial-Intelligence-Part-2-Copyrightability-Re-
port.pdf. Acesso em: 02/03/2025.
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+ Obras hibridas: Em criagdes que combinam contetdo gerado por IA e con-
tribuicdes humanas, apenas as partes criadas por humanos podem ser protegidas
por direitos autorais.

+ IA como ferramenta assistiva: O uso de IA para auxiliar o processo criativo
humano, como na edicdao de imagens ou geracao de ideias, ndo impede a protecio
por direitos autorais, desde que haja uma contribuicio criativa humana significati-
va.

ii. Implicacoes para a producao audiovisual

A industria audiovisual, que cada vez mais incorpora ferramentas de IA em diversos
processos, tais como, roteirizacdo, edicdo e efeitos especiais, deve estar atenta as
diretrizes do USCO. Para garantir a protecao por direitos autorais, é essencial que
haja intervencao criativa humana significativa nas obras. Dependéncia excessiva de
IA na criacao de conteldo pode resultar em materiais nao elegiveis para protecio,
embora elas sejam plenamente possiveis a partir do nivel de interacdo humanae
seus acréscimos as geracoes de |A 16.

Além disso, o uso de obras protegidas por direitos autorais para treinar modelos
de IA levanta questodes legais. O USCO planeja abordar essas questdes em futuros
relatérios, destacando a importancia de licencas adequadas e respeito aos direitos
dos criadores originais.

Em resumo, o USCO enfatiza que, embora a IA seja uma ferramenta poderosa, a cri-
atividade humana permanece central para a protecao de direitos autorais. Profis-
sionais do setor audiovisual devem garantir que suas obras reflitam contribui¢coes
humanas substanciais para assegurar a protecao legal adequada.

iii. Legislacao Estadual: Ato ELVIS (ELVIS Act)17

Em margo de 2024, o estado do Tennessee promulgou o Ato ELVIS (Ensuring Like-
ness Image and Voice Security Act), visando proteger artistas contra o uso nao
autorizado de suas vozes e imagens por meio de tecnologias de |A. Esta legislacao
proibe a clonagem de vozes de artistas sem consentimento, estabelecendo san¢des
para violacoes. O Ato ELVIS representa uma resposta pioneira as preocupagdes sobre
deepfakes e outras manipulagdes digitais que podem impactar a integridade artistica
e a confianga do publico.

16 Como foi decidido pelo USCO no recente caso de aprovagdo do registro da obra “A Single Piece

of American Cheese”. Ver: https://44037860.fs1.hubspotusercontent-nal.net/hubfs/44037860/In-
voke-First-Copyright-lmage-Al-Generated-Material-Report.pdf. Acesso em: 02/03/2025.

17 Ver: https://chatgptiseatingtheworld.com/wp-content/uploads/2024/03/ELVIS-Act-TEXT-HB2091.
pdf. Acesso em: 02/03/2025.
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iv. Proposta Federal: Ato de Divulgacao de Direitos Autorais na IA Generativa

No ambito federal, o Ato de Divulgagao de Direitos Autorais na IA Generativa (Gen-
erative Al Copyright Disclosure Act of 2024)18 foi introduzido para discussido no
Congresso em abril de 2024. Esta proposta legislativa exige que empresas desen-
volvedoras de sistemas de |A generativa informem ao Registro de Direitos Autorais
sobre as obras protegidas utilizadas no treinamento de seus modelos, pelo menos 30
dias antes de langarem versdes publicas de suas ferramentas. O objetivo é aumentar
a transparéncia e assegurar que os criadores originais sejam devidamente reconheci-
dos e compensados pelo uso de suas obras no desenvolvimento de IA.

18 Ver: https://www.congress.gov/bill/118th-congress/house-bill/7913/text. Acesso em: 02/03/2025.
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PRINCIPIOS PARA
UM USO ETIGO

E RESPONSAVEL DA
JANO AUDIOVISUAL

O uso da inteligéncia artificial no setor
audiovisual traz oportunidades inova-
doras, mas exige a adogao de principios
éticos e responsaveis para garantir que
sua aplicagao respeite os direitos dos
criadores, a transparéncia com o publico,
a boa-fé entre os agentes econémicos
contratantes e a conformidade com as
leis. A seguir, destacamos os principais
pilares para um uso seguro e sustentavel
da lA no audiovisual.

A distingao entre conteudos criados por
humanos e aqueles gerados por IA deve
ser clara. Pablico, criadores e demais
agentes do mercado audiovisual tém

o direito de saber quando uma obra ou
parte dela foi produzida com o auxilio de
IA, evitando qualquer tipo de inducao ao
erro.

Além disso, as partes envolvidas na
criacdo e distribuicdo de conteudos au-
diovisuais tém o dever de informacao, ou
seja, a obrigagdo de comunicar que uma
determinada obra faz uso de modelos e
geragoes a partir sistemas de IA. Esse de-
ver se estender também a identificacao
clara dos trechos, secées ou elementos
especificos que foram gerados por IA,
permitindo o pleno conhecimento e uma
alocacdo mais eficiente das responsabi-
lidades assumidas entre as partes con-
tratantes.
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RESPONSA-
BILIDADE
(ACCOUNTABILITY)

3
CONFORMIDADE
COM AS LEIS

E COM OS
PRINCIPIOS

DA PROTEGCAO
AUTORAL

4
EQUIDADE
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E essencial definir quem responde por
violacoes de direitos autorais e outros
impactos legais no uso da IA. Ferra-
mentas de IA ndo podem operar sem
accountability, e seus desenvolvedores,
usuarios e empresas devem assumir
responsabilidades sobre o contetdo ger-
ado, especialmente em casos de infracao.
Alocar as responsabilidades assumidas
pelas partes em instrumento contratual

€ o caminho para mitigar os riscos e a
inseguranca juridica decorrente de uma
auséncia regulatéria mais clara e precisa.

A utilizacao de IA no audiovisual deve se-
guir as leis vigentes de direitos autorais
e demais marcos regulatérios que sur-
girem ao longo do tempo, garantindo
que qualquer obra protegida utilizada no
treinamento ou geracdo de novos con-
teldos tenha as devidas autorizagdes.
Isso preserva os direitos dos criadores
humanos e evita a exploragido indevida de
material protegido.

O impacto da IA na industria criativa

deve ser justo e equilibrado, garantin-

do que criadores humanos nao sejam
prejudicados e que seus direitos e com-
pensacoes sejam preservados. O desen-
volvimento da tecnologia deve incluir
politicas e inciativas que assegurem

uma distribuicao equitativa de seus
beneficios, incentivando um ecossistema
sustentavel para a inovacao.
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A implementacdo da IA deve ser feita de
maneira transparente e respeitando os
direitos dos profissionais do audiovisual,
incluindo atores, roteiristas, diretores,
dubladores e demais profissionais. O
consentimento deve ser um principio
central no uso da IA, especialmente
quando envolver a reproducao de ima-
gens, vozes ou criagdes desses profis-
sionais. O setor deve garantir que os tra-
balhadores sejam informados e tenham
controle sobre a forma como seus tra-
balhos e dados sao utilizados.

O uso de IA deve respeitar os principios
de protecao de dados pessoais, especial-
mente em casos em que imagens, vozes
e outras informacdes de individuos sejam
processadas. Garantias de anonimizacao
e consentimento devem ser imple-
mentadas para evitar o uso indevido de
informagdes sensiveis e/ou quando se
processarem direitos da personalidade de
terceiros.

A mesma preocupagao deve se estender
também para a protecao de Segredos de
Negocio, em especial na Publicidade, em
que se torna vital que tais informacgdes
confidenciais ndo sejam indevidamente
compartilhadas com os modelos e siste-
mas de IA, sob pena de publicizacao de
tais dados.

O desenvolvimento e aplicacao da IA
devem ocorrer de forma ética e suste-
ntavel, sem comprometer a criatividade
humana. A inovacao deve ser aliada da
protecao dos criadores, e nao um me-
canismo de substituicido desleal, garan-
tindo que a tecnologia seja utilizada para
aprimorar processos sem desvalorizar o
trabalho humano.
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8
R ASTRE A_ A documentacio dos processos criati-

vos que envolvem IA ¢é essencial para

B"_IDADE assegurar a integridade das criagoes e
facilitar a defesa de direitos em eventuais
disputas. Registrar e armazenar work-
flows, roteiros e prompts utilizados na
geracao de conteudo por IA pode ser um
mecanismo fundamental para comprovar
autoria e processos criativos.

)
SUPERVISAQ | Apresencade profissionais qualifica-

dos para validar e controlar a producao

H U MANA de contetidos gerados por IA é indis-
pensavel. Isso ndo apenas assegura a
conformidade ética e legal, mas tam-
bém preserva as nuances culturais e
linguisticas que uma |IA pode nado captar
corretamente. Além disso, o controle
criativo, por meio da supervisao e inter-
acdo humana é essencial para garantir
que os conteudos possam ser objeto de
protecao autoral.

10
TREINAMENTO E A evolucao da IA no audiovisual re-

~ quer capacitacdo continua de profission-

CAPACITAGAO ais, preparando-os para absorver essa

nova frente de trabalho e maximizar o

uso responsavel das ferramentas tec-

nolégicas. Além de garantir eficiéncia

no uso da lA, o treinamento adequado

permite uma implementaciao mais ética e

alinhada as boas praticas do setor.
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PROCEDIMENTO PARA HOMOLOGAGAD
DE FERRAMENTA DE IA

A homologacao de sistemas de IA para o setor audiovisual € uma etapa importante
em que sdo seguidas orienta¢des para validagao das ferramentas com a integragao
de trés pilares que auxiliam a seguranca dos procedimentos adotados pela produto-
ra. Para esta funcao, recomendamos a revisdao dos parametros de cibersegurancga,
compliance e aspectos juridicos, especialmente diante da complexidade gerada

por tecnologias como deepfakes, vazamentos de dados e geracdo automatizada de
conteudo.

1. Ciberseguranca:

* Protecdo de tecnolégica de Dados Pessoais: a plataforma deve garantir a con-
formidade técnica com a LGPD (Lei Geral de Protecao de Dados) e regulamentos
equivalentes, assegurando a coleta, processamento e armazenamento seguro e em
padrao tecnicamente adequado de dados pessoais.

« Criptografia e Seguranca na Transmissao: todos os dados pessoais devem ser
criptografados em transito e em repouso com certificados validos e politicas de
gestdo de chaves.

« Controle de Acesso e Autenticacio: a plataforma deve fornecer autenticacao
multifatorial (MFA) para usudrios privilegiados e controle de acesso baseado em
fungdes para limitar permissées conforme a necessidade.

» Conformidade com Normas Reconhecidas: Atender a padrdes setoriais relevant-
es (como normas ISSO), com certificagdes ou relatérios de auditoria independente
quando aplicavel.

+ Avalie a transparéncia no uso de dados e identifique avisos sobre conteudo
gerado por IA: plataformas seguras alertam quando um texto, imagem ou video é
sintético (ex.: “Este conteldo foi criado com IA") e se a plataforma possui canais de
denuncia para reportar abusos ou violagdes.

« Verifique se ha opt-out de coleta de dados: recomendamos plataformas per-
mitem que vocé desative o armazenamento de interagdes (ex.: chatlogs);

+ Analise a reputacio da plataforma: pesquise por vazamentos ou incidentes e veri-
fique avaliacdes de usuarios.
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2. Compliance

+ Conformidade Legal Explicita: a plataforma deve atender a todas as leis e regu-
lamentos aplicaveis no territério brasileiro e identificar se o uso também esta em
conformidade com o programa de compliance da produtora;

« Transparéncia e Explicabilidade: Garantir que os algoritmos de IA permitam audi-
toria e fornecam explicagdes compreensiveis sobre decisdes automatizadas, espe-
cialmente em casos com impacto significativo.

» Governanca algoritmica e Transparéncia: Documentacao clara de fontes de dados
e critérios de decisao.

« Regras para evitar vieses discriminatérios ou Auditorias de viés: buscar as regras
adotadas pela plataforma para prevenir esses vieses e realizar testes para identifi-
car discriminacao em algoritmos.

+ Gestao de Riscos e Due Diligence: Manter um mapeamento documentado de
riscos associados ao uso da IA (incluindo vieses discriminatérios) e medidas de
mitigacdo, revisado periodicamente.

« Consentimento e Direitos do Titular: verificar se a plataforma disponibiliza me-
canismos para que usuarios exercam direitos previstos em leis de protecao de
dados (ex: acesso, retificacdo, exclusdo de dados pessoais utilizados pela IA).

3.Juridico

« Conformidade Normativa: a plataforma deve cumprir todas as leis aplicaveis ao
seu uso, incluindo (mas nao limitado a) Protecdao de dados: LGPD (Brasil), GDPR
(UE), ou equivalentes e regulamentacao do setor especifico em que atua. Avaliar os
termos de uso do servico e a politica de privacidade e outros documentos explica-
tivos do funcionamento, bem como termos de consentimento para a coleta, arma-
zenamento e tratamento de dados inseridos no sistema.

+ Explicabilidade das decisées e Justificativas compreensiveis: a plataforma deve
explicar em linguagem simples como decisdes automatizadas sdao tomadas e ga-
rantir supervisdo humana. Verifique se ha mecanismos de revisido por profissionais
qualificados, como exigido para sistemas do Judiciario.

» Responsabilidade Civil e Contratual: identificar se ha previsdo de responsabili-
dade em decisbes automatizadas (responsabilidade do fornecedor, operador ou
usuario).

+ Propriedade Intelectual e Licenciamento: verificar que algoritmos, bancos de
dados e modelos de IA no violam direitos autorais ou patentes de terceiros e pos-
suem licencas de uso claras para os fins de uso das produtoras. Também identificar
como a plataforma prevé a atribuicao de direitos autorais (para usos assistivos e
modificativos) para o output gerado a partir do seu uso.



CHECKLIST: ,
USO ETICO E RESPONSAVEL
DA IA NO AUDIOVISUAL

Para auxiliar produtores audiovisuais, profissionais do setor, agén-
cias de publicidade e clientes anunciantes, este quadro pratico de
Do's e Don'ts serve como uma referéncia essencial para garantir

um uso seguro, ético e juridicamente adequado da inteligéncia artifi-
cial na producdo de contelidos audiovisuais.
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DO°S:

BOAS PRATICAS
NO USO DE IA

NO AUDIOVISUAL

Sempre informe quando um conteudo for
gerado ou manipulado por IA, tanto para
o publico quanto para as partes envolvi-
das no processo criativo.

Certifique-se de que todas as produgdes
respeitam os marcos regulatorios e

as leis de direitos autorais, obtendo as
autorizagdes necessdrias para o uso de
materiais protegidos no treinamento ou
na geracao de novos conteudos.

Se a |A for utilizada para recriar vozes,
imagens, performances de artistas ou
qualquer criagcao intelectual, obtenha o
consentimento expresso dos envolvidos.

Invista no treinamento continuo dos
profissionais para que compreendam as
possibilidades e limitagoes da IA, garan-
tindo um uso mais eficiente e criativo da
tecnologia. Incentive o desenvolvimento
de habilidades hibridas, combinando ex-
pertise técnica com pensamento critico,
supervisdo artistica e conformidade legal.
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MANTENHA
REGISTROS
DETALHADOS
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PROTEJA SUA
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7
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PROTEJA A
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Documente roteiros, prompts,

processos de criagdo e intervengdes
humanas para garantir rastreabilidade e
seguranca juridica em eventuais disputas.

Trate seus prompts, workflows e
interagdes com IA como ativos es-
tratégicos da sua produtora e de seus
profissionais. Estabeleca acordos de con-
fidencialidade (NDAs) com contratantes
e parceiros, restrinja o acesso interno a
processos sensiveis e implemente clau-
sulas contratuais que assegurem que sua
metodologia e conhecimento técnico nao
sejam utilizados sem autorizacdo. Val-
orizagao e protecao da sua criatividade
garantem competitividade e inovagao
sustentavel no mercado.

Assegure que haja profissionais
qualificados monitorando

e validando os conteldos gerados
por |IA para evitar erros, vieses

ou impactos indesejados.

Evite a coleta e o uso indevido

de informagdes sensiveis,
garantindo que o processamento
de dados esteja em conformidade
com normas como a LGPD,

GDPR e CPRA.
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9

UTILIZE IA PARA
APRIMORARA
CRIATIVIDADE
HUMANA

10

ADOTE UM
PROTOCOLO
INTERNO DE
GOVERNANCA

1
CUIDADO

COM SEGREDOS
DE NEGOCIO

12
OBSERVAR AS
CONDICOES
CONTRATUAIS
EXIGIDAS PELOS
CONTRATANTES

Explore o potencial da IA

como ferramenta de suporte

e otimizacao, sem que isso
substitua a originalidade e a
identidade artistica dos criadores.

Desenvolva politicas claras

para o uso da IA dentro da empresa
ou produtora, estabelecendo
responsabilidades,

limites e boas praticas.

Evite alimentar sistemas

de IA open source e/ou que rodem
em nuvem com férmulas,
processos produtivos ou
informacgoes sobre produtos
novos a serem langados.
Sempre colete autorizacao

dos contratantes e, quando
necessario, execute a aplicagao
de IA localmente/internamente
para maior seguranga

dos dados envolvidos.

Respeite restricoes especificas
sobre o uso de |A, abstendo-se
de utilizar aplicacdes vetadas

e garantindo que toda a cadeia
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de profissionais e processos de producao

siga essa exigéncia.
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ACOMPANHE A
REGULAMENTACAO
VIGENTE E ADAPTE
SEUS PROCESSOS
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Mantenha um inventario das
ferramentas empregadas e

atente-se aos termos e condi¢des

de cada uma, incluindo o cuidado

de armazenar os Termos e Condi¢oes
vigentes a época da producao,

junto aos registros das interacoes,
para comprovar que a utilizacdo estava
de acordo com as regras aplicaveis.

A legislacdo sobre IA estd em constante
evolucao, e manter-se atualizado é essen-
cial para garantir que sua produtora opere
dentro das normas. Monitore as regula-
mentagoes nacionais e internacionais,
ajuste contratos e processos conforme
necessarios e implemente protocolos

de governanga que garantam o uso re-
sponsavel e juridicamente seguro da IA.




QPro.Ql

Sempre informe quando um
conteudo for gerado ou
manipulado por IA, tanto para

o publico quanto para as partes
envolvidas no processo criativo.

A falta de transparéncia pode ser
considerada uma pratica abusiva
e comprometer a credibilidade

da producao. Sempre identifique
claramente os conteudos gerados
por IA, seja para os profissionais
atuantes na producao, seja para
os demais agentes econémicos
envolvidos na producao.

Nao utilize conteudos protegidos
por direitos autorais sem
autorizacao expressa dos titulares.
Isso inclui desde obras
preexistentes a materiais usados
especificamente para treinamento
de |IA e obras derivadas geradas
por algoritmos.



Evite mencionar titulos de obras,
estilos especificos de artistas ou
nomes de pessoas fisicas ao gerar
conteudos com IA. Essa pratica
pode configurar plagio, uso i
ndevido de propriedade intelectual
ou violacao de direitos de imagem,
resultando em riscos juridicos e
éticos. Ao descrever tragos
estéticos ou caracteristicas
visuais, utilize descrigdes
genéricas e estilisticas, sem
associa-las diretamente a
individuos ou obras existentes,

de forma a garantir que o
conteudo gerado seja original

e livre de qualquer apropriacao
indevida.

Evite substituir

integralmente atores,
dubladores, roteiristas e outros
profissionais por IA sem que haja
uma compensagao justa ou

um modelo sustentavel de uso.

Esse conjunto de informacgoes
representa o DNA criativo da
produtora e seus profissionais,
condensando suas expertises
técnicas e artisticas no uso da IA
e, como tal, devem ser protegidos
como importantes ativos
intelectuais de uma produtora

e seus profissionais.
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Criar falsas representacoes de mar-
cas, personalidades ou fatos pode
acarretar sancoes legais, incluindo
eventuais danos a reputacao da
empresa contratante.

Evite armazenar ou processar
dados pessoais sem as devidas
salvaguardas, garantindo

que a lA nao viole normas

de protecao de dados.

Certifique-se de que os algoritmos
utilizados ndo reproduzam viés
racial, de género ou social,
garantindo um uso ético

e equitativo da tecnologia.

Sempre comunique claramente
quais elementos foram criados

ou manipulados por IA dentro

de um projeto, garantindo total
conhecimento e responsabilizacdo
entre as partes envolvidas.
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CLAUSULAS CONTRATUAIS
PARA PRODUGAQ AUDIOVISUAL
COMIA

O avanco da inteligéncia artificial na produgdo audiovisual exige uma adequacao
contratual rigorosa para garantir transparéncia, seguranca juridica e a protecdo dos
direitos dos envolvidos. A seguir, apresentamos clausulas fundamentais para difer-
entes contratos do setor, com base nas melhores praticas e técnicas contratuais,
assegurando que o uso da IA respeite normas vigentes, a integridade criativa e os
direitos dos profissionais.

A. CONTRATO DE PRODUGAO: RESPONSABILIDADES NO USO DE IA

Importancia: Esta clausula delimita as responsabilidades da produtora e dos demais
envolvidos na utilizagdo da IA, garantindo transparéncia no processo criativo e na
protecao de direitos autorais e de imagem.

Clausula - Uso de Inteligéncia Artificial na Producao

X.1. A Produtora declara e garante que qualquer ferramenta de Inteligéncia Artifi-

cial utilizada na criacao, edicdao ou pds-producao da obra audiovisual respeitara as

legislagbes vigentes, incluindo direitos autorais, direitos de imagem e privacidade,
e observara os Termos e Condi¢des de cada sistema de IA utilizado.

X.2. Caso sejam utilizados sistemas de |A para geracao de contetudo, a Produtora
devera documentar e registrar os processos criativos, incluindo prompts, inter-
venc¢des humanas, dire¢oes artisticas e decisdes editoriais, garantindo a rastreabili-
dade da criacdo e eventual defesa de autoria do contetido gerado.

X.3. A utilizacdo de IA ndo podera substituir a participagdo humana em atividades
criativas essenciais, devendo a Produtora manter um equilibrio que preserve a origi-
nalidade e identidade artistica do projeto.

X.4. A Produtora se responsabiliza por obter todas as licencas e autorizages
necessarias para o uso de modelos de IA, bem como se compromete a nao utilizar
IA para replicar obras protegidas sem autorizacdao expressa dos titulares de direitos.

X.5 A Produtora compromete-se a preencher a “Declaragao sobre o uso de In-
teligéncia Artificial” (“Declaracao”), que figura como Anexo | ao presente Instru-
mento, devendo manté-la atualizada caso haja qualquer mudanca em relacdo a
utilizacao de A durante a vigéncia do Instrumento.
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_ ANEXO | )
DECLARAGAO SOBRE O USO DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL

[PRODUTORA] (“Declarante”), [tipo societario], inscrita no CNPJ/MF n. XX. XXX.
XXX/YYY-YY, com sede em [endereco], neste ato representada nos termos de seu
Estatuto Social, declara, para os devidos fins:

Que, durante a vigéncia de Instrumento Contratual com a XXX [incluir detalhes do
objeto do contrato] utilizara ferramentas de inteligéncia artificial, conforme descrito
abaixo de modo exemplificativo.

SISTEMA MANEIRA/ |
DE INTELIGENCIA FINALIDADE MOMENTO Ol DESENVOLVIDG
ARTIFICIAL DE UTILIZACAO POR TERCEIROS?
citar o nome do .
sistema/ferramenta Caso se trate de siste-
® S ma gle tercgiros, anexar
do que se trata copias da licenga e dos
termos de uso. Caso se
trate de sistema proéprio,
incluir a documentagao
prevista no Termo de Uso
EXEMPLO EXEMPLO EXEMPLO EXEMPLO
Ferramenta XXXXXX A ferramenta é utiliza- A ferramenta sera uti- sistema foi
software de edicdo da para fazer retoques lizada no momento de desenvolvido pela prépria
de imagens. digitais nas imagens pés-producdo de imagens Produtora.
produzidas pela que serdo coletadas para
Produtora, bem como a campanha publicitaria
para fazer ajustes XXXXXX, de modo a
automaticos em relagdo melhor a qualidade e
a exposicao, saturacao aparéncia das imagens.
e outros aspectos das
imagens.
EXEMPLO EXEMPLO EXEMPLO EXEMPLO
Sistema XXXXXX O sistema é utilizado O sistema sera utilizado O sistema foi
sistema de para registrar e identificar de maneira diaria para desenvolvido

reconhecimento facial.

as pessoas que terdo
acesso as dependéncias
do Instituto.

controle de acesso. Os
funcionarios precisardo
realizar um cadastro e,
apos tal momento,
sua entrada sera realizada
por meio do reconheci-
mento facial. Visitantes
também deverio realizar
o mesmo cadastro,
mas terdo limitagdes
adicionais ao acesso.

pela empresa XXXXX, e a
Contratada esta utilizan-
do alicenca YYYYY, que
da direito a ZZ77777.
(Anexar copias
da licenca contratada
e dos termos de uso),
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A Declarante responsabiliza-se integralmente pela veracidade e completude das
informacoes presentes na Declaracao.

Caso haja qualquer mudanca a utilizacdo de IA por parte da Declarante durante o
curso do Instrumento (ex: nova modalidade de utilizagdo de ferramenta, etc.), a
Declaragao deve ser atualizada em enviada a XXX.

O preenchimento da presente Declaragao ndo desobriga a Declarante das demais

obrigagdes relativas ao uso de inteligéncia artificial previstas no Instrumento Con-
tratual.

[Cidade], [dia] de [més] de [an0O]

Produtora
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B. CONTRATO DE PRODUGAO PUBLICITARIA:
REGRAS PARA IA NA PUBLICIDADE

Importancia: Essa clausula define com clareza as responsabilidades e limitagdes da
produtora no uso de IA, garantindo que o Cliente Anunciante e a Agéncia de Pub-
licidade detenham o poder de decisdo sobre o uso de IA na producao. Além disso,
protege a produtora contra riscos juridicos e regulatérios, limitando sua responsab-
ilidade a producao audiovisual, sem qualquer obrigacdo sobre a exploracdao comer-
cial ou desdobramentos subsequentes da obra publicitaria.

Clausula - Uso de Inteligéncia Artificial na Producao Publicitaria

X.1. A utilizagdo de sistemas de Inteligéncia Artificial (IA) na produgdo audiovisual
serd regulada exclusivamente pelas diretrizes e politicas adotadas e indicadas pelo
Cliente e/ou pela Agéncia de Publicidade, que deverao ser formalizadas e integra-
das junto a este contrato, de modo a definir se e em que medida a IA podera ser
empregada, incluindo quais ferramentas especificas poderao ser utilizadas e quais
deverao ser vetadas.

X.2. A Produtora se compromete a seguir integralmente a politica e diretrizes
estabelecidas pelo Cliente e pela Agéncia quanto a utilizacdo da IA. Caso a Produ-
tora observe rigorosamente as diretrizes e ferramentas permitidas indicadas pelo
Cliente e pela Agéncia, ndo podera ser responsabilizada por qualquer consequéncia
juridica, regulatéria ou comercial decorrente do uso da IA.

X.3. Caso a Produtora descumpra as diretrizes expressamente estabelecidas pelo
Cliente e pela Agéncia no que se refere ao uso de IA, sera aquela integralmente
responsavel por eventuais danos, san¢des ou prejuizos decorrentes desse descum-
primento.

X.4. A responsabilidade da Produtora se limita exclusivamente a fase de producao
audiovisual e ndo se estende a exploragao, veiculagido ou a quaisquer desdobra-
mentos subsequentes da obra publicitaria realizados pelo Cliente ou pela Agéncia
de Publicidade, incluindo edi¢des adicionais, segmentacdes, ampliagdes de esco-
po ou reutilizagdes da obra em outros contextos comerciais fora do objeto deste
contrato.

X.5. Na auséncia de formalizacdo e/ou indicacdo da politica ou diretrizes a serem
adotadas para a utilizagdo de IA definidos pelo Cliente e/ou pela Agéncia de Pub-
licidade, a Produtora se compromete a seguir as boas praticas e condutas éticas
na aplicacdo da IA. Entretanto, caso eventuais danos ou questionamentos juridicos
decorram do uso de IA mesmo com a adogdo dessas boas praticas, a responsabili-
dade recaira integralmente sobre o Cliente e a Agéncia de Publicidade, consideran-
do que o risco da atividade publicitaria deve ser suportado exclusivamente por eles.
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X.6. A Produtora ndo sera responsavel por qualquer reclassificagcdo, reenquadra-
mento ou alteracao regulatéria promovida pela Agéncia Nacional do Cinema (AN-
CINE) quanto ao uso de IA em obras audiovisuais publicitarias. Atualmente, ndao ha
regramento especifico da ANCINE sobre a utilizagao de IA na producao publicitaria,
e qualquer mudanca de entendimento da agéncia que resulte na reclassificacao da
nacionalidade da obra, alteracao tributaria ou imposicao de novas obrigagdes reg-
ulatorias serao exclusivamente suportadas pelo Cliente e pela Agéncia de Publici-
dade.

Clausula - Titularidade dos Resultados da Utilizacao de IA

X.1. As Partes reconhecem que a utilizacdo de ferramentas, sistemas e modelos de
Inteligéncia Artificial Generativa na producao da obra audiovisual envolve processos
e metodologias desenvolvidos exclusivamente pela Produtora, incluindo a formu-
lacdo de prompts, parametrizagdes, ajustes criativos, otimizagdes e refinamentos,
0s quais representam um conhecimento técnico e artistico de propriedade e titula-
ridade exclusiva da Produtora.

1.2. A titularidade integral dos resultados da utilizagdo de sistemas e modelos de
IA, bem como de todo o contetido gerado ou aprimorado por meio dessas ferra-
mentas, pertence exclusivamente a Produtora.

1.3. A cessido de direitos da obra audiovisual finalizada ao Cliente, Agéncia de
Publicidade e/ou Contratante sera realizada nos termos estabelecidos neste con-
trato, sem que essa cessao se estenda aos processos criativos, metodologias de
trabalho e interagdes realizadas por IA, os quais permanecem como propriedade
exclusiva da Produtora.

C. CONTRATOS DE OBRA SOB ENCOMENDA:
PROTEGCAO DOS PROCESSOS CRIATIVOS E INTERAGOES COM IA

Importancia: Essa clausula define com clareza as responsabilidades e limitagdes da
produtora no uso de IA, garantindo que o Cliente Anunciante e a Agéncia de Pub-
licidade detenham o poder de decisio sobre o uso de IA na producio. Além disso,
protege a produtora contra riscos juridicos e regulatérios, limitando sua responsab-
ilidade a producao audiovisual, sem qualquer obrigacdo sobre a exploragdo comer-
cial ou desdobramentos subsequentes da obra publicitaria.

Clausula - Protecao dos Processos Criativos e Interag6es com IA

X.1. A Produtora nao estara obrigada a fornecer, divulgar ou compartilhar com
o Cliente ou com a Agéncia de Publicidade (ou outro Contratante) quaisquer
prompts, roteiros, workflows, comandos de interacao ou demais registros de
utilizacao de Inteligéncia Artificial (IA) empregados no processo criativo da obra
audiovisual.
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X.2. O conjunto de interagdes com IA, incluindo modelos de prompts, ajustes,
parametros, decisdes criativas e refinamentos, constitui propriedade intelectual
da Produtora e representa sua expertise técnica e artistica, sendo tratado como
um ativo estratégico e confidencial.

X.3. A Produtora podera fornecer informagdes sobre o uso de IA na obra audiovi-
sual apenas naquilo que for estritamente necessario para garantir transparéncia e
conformidade legal, sem que isso implique em entrega de materiais estratégicos
ou detalhamento do processo criativo.

X.4. Caso o Cliente ou a Agéncia de Publicidade (ou outro Contratante) exijam

a entrega de qualquer elemento protegido por esta clausula, devera haver nego-
ciacdo expressa, e eventual cessdo dessas informacgdes devera ocorrer mediante in-
strumento contratual especifico e compensacao financeira adequada, respeitando
os direitos da Produtora sobre sua metodologia e expertise.

D. CONTRATO DE ELENCO:
CONSENTIMENTO PARA USO DE IMAGEM EVOZ EM IA

Importancia: O consentimento explicito do elenco para o uso de suaimagem e
voz em conteudos gerados ou manipulados por IA é essencial para evitar disputas
judiciais e assegurar que os direitos de personalidade sejam respeitados.

Clausula - Autorizacdo para Uso de Imagem e Voz com IA

X.1. O Artista autoriza, de forma expressa e irrevogavel, a utilizacdo de sua ima-
gem, voz, interpretacdes e expressoes faciais para fins de reproducao, intervencao,
manipulacdo, edigdo, reproducio ou qualquer outro método ou processo que se
utilize de sistemas e tecnologias de Inteligéncia Artificial para a producao do con-
teldo, exclusivamente para os propdsitos estabelecidos neste contrato.

X.2. A Produtora se compromete a informar previamente o Artista sempre que a IA
for empregada na modificagcdo ou recriacdo de sua imagem ou voz, especificando
os trechos e contextos de aplicacao.

X.3. Qualquer uso da A para fins distintos dos previstos neste contrato depend-
erad de nova autorizacao expressa do Artista, sob pena de nulidade e aplicagao de
sangdes cabiveis.

X.4. Fica vedado o uso da IA para distorcer ou modificar aimagem ou voz do Ar-
tista de forma a prejudicar sua integridade moral, devendo a Produtora e/ou Con-
tratante (nos casos de Publicidade) responder por qualquer dano decorrente do
uso indevido.
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E.CONTRATO COM PROFISSIONAIS: REGULAMENTAGAO DO USO DE IA

Importancia: Para garantir seguranca juridica e flexibilidade as produtoras, esta
clausula estabelece que os profissionais autorizam previamente o uso de IA nos
processos produtivos, enquanto a produtora mantém total autonomia para decidir
como e quando utilizar a tecnologia, sem necessidade de aprovag¢des adicionais. Ao
mesmo tempo, exige transparéncia dos profissionais sobre o uso da IA em suas
criacoes, prevenindo riscos juridicos e assegurando conformidade com as diretrizes
estabelecidas.

Clausula - Uso de IA na Execucao dos Servicos

X.1. O Profissional autoriza, de forma irrevogavel e irrestrita, que a Produtora utilize
sistemas de Inteligéncia Artificial (IA) em qualquer etapa do processo de criagao,
edicdo e finalizagdo da obra audiovisual, desde que respeitadas as disposicdes le-
gais aplicaveis, incluindo direitos autorais, de imagem e privacidade.

X.2. O Profissional reconhece que a IA pode ser empregada para auxilio, otimizacao
e automacao de tarefas, sem que isso gere qualquer limitacdo aos direitos da Pro-
dutora de utilizar livremente tais ferramentas para desenvolver, modificar ou apri-
morar conteudos audiovisuais.

X.3. A Produtora reserva-se a exclusiva discricionariedade sobre a decisdao sobre
quando e como os sistemas de IA serdo empregados em suas produgdes, se com-
prometendo, contudo, a informar e identificar ao Profissional os trechos em que
tais tecnologias foram utilizadas em seu trabalho.

X.4. Caso a Produtora opte por utilizar IA para replicar ou modificar contetdos
previamente criados pelo Profissional no contexto deste contrato, o Profissional
desde ja autoriza tais modificacdes sem necessidade de nova aprovacao, salvo dis-
posicdo expressa em clausula especifica deste contrato.

X.5. O Profissional compromete-se a sequir as diretrizes estabelecidas pela Produ-
tora quanto ao uso de IA, abstendo-se de utilizar sistemas ou modelos de IA ndo
autorizados no contexto da execugao dos servigos, bem como garantindo que nen-
hum material protegido por terceiros seja utilizado sem autorizagao expressa.

X.6. O Profissional devera informar expressamente a Produtora quais sistemas de
IA foram utilizados e em quais trechos ou por¢des do conteiido houve aplicacido da
tecnologia na execucdo dos seus servigos, garantindo transparéncia e rastreabili-
dade no processo criativo.

X.7. Caso o Profissional descumpra as diretrizes estabelecidas pela Produtora, in-
cluindo o uso nao autorizado de IA, a omissdo de informagdes sobre sua aplicacao
ou o emprego de tecnologias vetadas, ele serd integralmente responsavel por even-
tuais danos, prejuizos e disputas juridicas decorrentes desse descumprimento.
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« ChatGPT (OpenAl): apoio a brainstorm, sinopses, tratamentos e didlogos;
também auxilia em prompts e organizacao de ideias.

« Sora (OpenAl): geracao de video a partir de texto/imagem/video,
com alta aderéncia ao prompt.

* Runway Gen-3 (Runway): modelos de texto-para-video, imagem-para-video
e edicao com controles de estilo e condicionamento.

« Pika (Pika Labs): geracao e edicdo de videos curtos com ferramentas
de text-to-video, img-to-video e controles de camera.

« Dream Machine (Luma Al): video gerado por IA a partir de texto e imagens,
com foco em fidelidade de movimento e consisténcia.

+» Veo (Google DeepMind): modelo de video de ultima geracao (texto-para-video)
com controles de cdmera e estilo cinematografico.

« Kling.ai (Kuaishou): gerador de video com énfase em realismo de movimento e
cenas complexas.

« MiniMax Video (MiniMax/Hailuo): geracido de video e imagem; oferece também
TTS/voz e clonagem de voz via API.

» Midjourney: geracdo de imagens para concept art, tratamentos e storyboards.
« Stable Diffusion (Stability Al): geracdo/edicao de imagens (in/outpainting) para
referéncias visuais e arte conceitual.

« FLUX.1 (Black Forest Labs): gerador de imagens de alta qualidade
para lookdev e direcao de arte.

» Stable Video Diffusion (Stability Al): modelos open para transformar imagens em
video e fazer motion.


https://openai.com/index/chatgpt/?utm_source=chatgpt.com
https://openai.com/index/chatgpt/?utm_source=chatgpt.com
https://runwayml.com/research/introducing-gen-3-alpha?utm_source=chatgpt.com
https://pika.art/?utm_source=chatgpt.com
https://lumalabs.ai/dream-machine?utm_source=chatgpt.com
https://deepmind.google/models/veo/
https://www.klingai.com/global/
https://minimaxai.me/pt
https://www.midjourney.com/home
https://stability.ai/stable-video
https://flux1.ai/pt
https://stability.ai/stable-video
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+ LTX Studio (Moonvalley): pré-producao assistida por IA (story, boards, previs e
planejamento de cenas).

- Storyboarder Al / StoryboardHero: geracdo de storyboards a partir de roteiros e
prompts.

Set/Captacao/3D

» Luma Al (NeRF/Gaussians): captura 3D de ambientes/objetos via celular para
previz e VFX.

+ Polycam (Gaussian Splatting/Photogrammetry): digitalizacao 3D rapida para
assets de cena.

« Kiri Engine: fotogrametria mobile/desktop para modelos 3D e texturas.

» Adobe Premiere Pro (Adobe Sensei): edicdo por texto (text-based editing) e Auto
Reframe para formatos sociais.

« After Effects (Adobe): Roto Brush 3 (recorte/rotoscopia com IA) e Content-Aware
Fill para video.

« DaVinci Resolve (Blackmagic): Neural Engine com Magic Mask, Depth Map
e FXs de didlogo/isolamento de voz.

 Topaz Video Al (Topaz Labs): upscaling, deinterlace, estabilizacao, interpolacdes e
restauragao via modelos temporais.

+ Colourlab.ai: correspondéncia de tomadas e balanceamento automatico de cor;
plugins/integracoes com NLEs.

» Wonder Studio (Autodesk Flow): substituicdo/animacao de personagem CG e
composic¢ao automatizada.

* RX (iZotope): “Repair Assistant” e modulos de reducdo de ruido/artefatos
com |IA para pés de didlogo.

« ElevenLabs: dublagem/TTS multilingue e gerador de efeitos sonoros por texto.


https://ltx.studio/
https://storyboarder.ai/?gad_source=1&gad_campaignid=20985131436&gbraid=0AAAAAqkxpoecCQr4oFv8w3zasew3pa0Sr&gclid=CjwKCAjwiNXFBhBKEiwAPSaPCTNRJV6dx6yDlPLhvXwlpU4XVAYxb4uCaxAFpBShYbhBUaQL1vZz3hoCjz8QAvD_BwE
https://lumalabs.ai/
https://github.com/m-bain/whisperX?utm_source=chatgpt.com
https://www.kiriengine.app/?utm_source=chatgpt.com
https://helpx.adobe.com/ie/premiere-pro/using/auto-reframe.html?utm_source=chatgpt.com
https://helpx.adobe.com/ie/premiere-pro/using/auto-reframe.html?utm_source=chatgpt.com
https://www.blackmagicdesign.com/products/davinciresolve/whatsnew?utm_source=chatgpt.com
https://www.topazlabs.com/topaz-video-ai?srsltid=AfmBOooBZgj0q1Cs2ytaVQZrDMbcozQ7mV2hrLoXark-Ci4gjOBDkGMr&utm_source=chatgpt.com
http://Colourlab.ai
https://www.izotope.com/en/products/rx?utm_source=chatgpt.com
https://elevenlabs.io/sound-effects?utm_source=chatgpt.com
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* Respeecher: clonagem de voz para cinema/TV.

» Resemble Al: clonagem de voz rapida, dublagem multilingue e APl de deteccao de
deepfake.

« Papercup: dublagem por IA com revisao humana (“human-in-the-loop"”) para esca-
la e qualidade.

« Whisper (OpenAl): ASR open-source para transcricao/legendagem em multiplos
idiomas.

» AssemblyAl: ASR via APl com deteccao de tépicos, sentimento, Pll e capitulos
para workflows de midia.

» Rev Al: ASR em lote e streaming, com APIs para closed captions e live cap-
tions.

« Trint: transcricao/edicao colaborativa online para entrevistas e roteiros de pos.

» CapCut: geracao automatica de legendas e recursos de edicao acelerados por
IA.

« Synthesia: videos com avatares realistas e TTS em 140+ idiomas (treinamentos/
explicativos).

« D-ID: “talking head” a partir de foto/video com tradugao automatica de labios/
vOoZ.

« Kaiber / Haiper: geracdo de videos estilizados para B-roll/concepts e motion
artistico.

Observacoes rapidas
» Onde houver sobreposicao (ex.: varios “text-to-video"), priorize o que ja estiver
homologado pela produtora/cliente e avalie direitos/licencas/compliance de cada

plataforma.

« Ferramentas de voz/dublagem (ElevenLabs, Respeecher, Resemble, Papercup) exi-
gem processos de consentimento e documentacao adequados ao uso comercial.


https://www.respeecher.com/ai-voice-cloning?utm_source=chatgpt.com
https://www.resemble.ai/?utm_source=chatgpt.com
https://www.papercup.com/?utm_source=chatgpt.com
https://colourlab.ai/?utm_source=chatgpt.com
https://www.assemblyai.com/?utm_source=chatgpt.com
https://www.rev.ai/?utm_source=chatgpt.com
https://trint.com/?utm_source=chatgpt.com
https://www.capcut.com/tools/auto-caption-generator?utm_source=chatgpt.com
http://Synthesia
https://www.d-id.com/?utm_source=chatgpt.com
https://haiper.ai/?utm_source=chatgpt.com
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